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Alguns dados estatisticos

: : aicep Portugal Global
Mais de 7,6 milhdes de portugueses utilizam a Internet e cerca de 2,5 milhées compram online -
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Fonte: Eurastat e IDC, 2018
Mimero de portugueses que utillizaram Intermet nos primeiros 3 meses do ano

MNimero de portugueses que utillizaram comércio eletrénico para fins privados nos Gkimos 12 meses
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O processo de decisdo de compra dos Portugueses é cada vez mais complexo, considera touchpoints
diferentes e portanto € cada vez mais omnicanal

42%

Proporcao de tempo
despendido online (media)

98%

Proporgcao de tempo
despendido na loja (media)

5.9 o 2.6 ..

Touchpoints Touchpoints
Online Offline
utilizados na utilizados na
passada passada

semana (media) semana (media)

Google, 2018, Indexed Global Score — caminhos até conversao



Areas de Atuacéo R

aicep Portugal Global

INFLUENCERS MARKETING WEBSITE BANNERS
SPONSORED CONTENT SPONSORED VIDEO IN VIDEO
PUBLIC RELATIONS SPONSORED VIDEO IN WEBSITE
CONTENT CREATION
CONTENT DISPLAY 1°, 2° & 3° PARTY DATA
MARKETING E VIDEO LOOK A LIKES
REMARKETING

FACEBOOK GEOGRAPHIC DATA
INSTAGRAM , DEMOGRAPHIC DATA
LINKEDIN S2ai BEHAVIOURAL DATA

MEDIA
YOUTUBE I PSYCHOGRAPHIC DATA

SEARCH NEWSLETTERS
SEM — PAID REAC EMAIL DATA PROVIDERS
SPONSORED NEWSLETTER

WEBSITE

SOCIAL MEDIA CHANNELS
APP

LIVE COMMUNICATION
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Areas de Atuacdo: Google Ads

Google
Ads

SEARCH
VIDEO (serve em YouTube)
DISPLAY (conhecido por GDN)

SHOPPING (comparador de precos)
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Selecione um tipo de campanha @

Pesquisa

Alcance clientes interessados no seu
produto ou servigo com anuncios de
texto

+ Performance Max

A | FORMATOS MAIS COMUNS

Rede de Display

Apresente diferentes tipos de
anuncio na Web

Shopping

Promova os seus produtos com
anuncios do Shopping

aicep Portugal Global

Video

Alcance e interaja com visitantes no
YouTube e na Web



Obijetivos de trabalhar Full-funnel

aicep Portugal Global

Portugal entre os dez melhores paises em
inclusao ecor

Palo teccaleo
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@® credito pessoal online - Pesquisa X + a|cep Portugdl GIOde

< C @ google.com

GO gle credito pessoal online E Q .!,

Q Tudo [ Noticias [ Imagens [ Videos ¢ Compras i Mais Definiches  Ferramentas
Cerca de 1 920 000 resultados (0,32 segundos)

a Crédito Pessoal Online | Resposta Imediata na Cofidis | cofidis.pt Sea I‘Ch

www.cofidis.pt/ (pode ser servida em canais diferentes

Credito Pessoal Cofidis, com TAEG desde 9,8%. Simule online sem compromisso!

+ ter varios objetivos | Ex. Download App)

Faca aqui a sua Simulagéo Simule Ja o seu Crédito
Escolha do Consumidor pelo 7° ano Pega um crédito na Cofidis.
Consecutivo. Confie na Cofidis Sem Comissbes e sem Surpresas.

Crédito Pessoal Rapido - Empréstimo Pessoal Online - Banco ...
https://www.bancoctt.pt » o-seu-credito » credito-pessoal v

Conhega o Crédito Pessoal do Banco CTT, e pecga online um empréstimo online. E rapido,
facil e pela internet. Contacte-nos!

Meta-title
Crédito Rapido - Consiga até 50.000€ em 48h | ComparaJa.pt Meta-description
https:/www.comparaja.pt » Instituiu00e7u00f5es » Banco Best v S EO Veloc. Carregamento
Crédito Rapido Online: simule e obtenha resultados para crédito online ... Crédito pessoal Contel:'do l]nico
online resposta imediata: que documentos sdo necessérios? Friendly url,s

Crédito Pessoal Unibanco | Simulador de Crédito | Unibanco Estrtutura Headers

https://www.unibanco.pt » solucoes-credito » credito-pessoal ~
Credito Pessoal? Aproveite a Super Taxa Unibanco de 5.000€ a 50.000€ para prazos de 24 a
120 meses. TAN desde 8,50%. Utilize o nosso Simulador de ...

vV vV




SEARCH

» credito pessoal online - YouTube X -+
= c & youtube.com
= EYoulube™ credito pessoal online = Q
M Inicio 3L FILTRAR
Tendéncias o ; i : .
6 Crédito Pessoal Online - Resposta Imediata na Cofidis - cofidis.pt
= Subscrigdes Crédito Pessoal Cofidis, com TAEG desde 9,8%. Simule online sem compromisso! Pré-Aprovagao
Imediata. Eleito Marca de Confianga. Eleito Escolha Consumidor. Crédito em 48h.
- Biblioteca é www.cofidis.pt/credito/pessoal
£  Historico

Crédito Pessoal Credistar - de 500€ a 50.000€ em 48 horas

o ~ Simule Ja! Sem Compromissos. Sem Burocracias. Prestagéo Fixa. Sem Mudar de Banco. Répido. Facil
Inicie sessao para gostar de Simples. Tipos: Crédito Consolidado, Crédito Pessoal, Crédito Online
videos, fazer comentarios e

subscrever. www.credistar.pt/

‘ © ciar sessAo |

Moneyman e Creditas, qual € o mais barato?

@ MELHOR DO YOUTUBE EconoMirna @ 214 mil visualizacoes - hd 1 ano

al

Navegacdo andnima @

O niciar sEssAo

VISITE O WEB SITE Z

VISITE O WEB SITE Z

N A Batalha dos EMPRESTIMOS! Geru, Lendico, Just, Simplic,
A\ BATALHADOS
EMPRESTIMOS

@ Mdsica Qunlgo mals A Batalha dos EMPRESTIMOS online mais baratos! Geru, Lendico, Just, Simplic, Moneyman e Creditas,
Szl qual é o melhor?! Existem
0 Desporto Legendas
© Vvidegjogos EMPRESTIMO {® Empréstimo online é seguro? Como funciona? Onde fazer?
Juros Baixos - 256 mil visualizagoes - ha 1 ano
G Filmes uNLlNE . p :
E Ainda tem medo da tecnologia? Nao se preocupe! Nesse video explicamos tudo sobre empréstimo

s E “ R D? online e tiramos todas suas ...
@ Noticias

COMDCONSEGUIR? Legendas

i ONDE FAZER?

@ Em direto

aicep Portugal Global



SEARCH
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Locations

Keywords
bids
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Day of week

aicep Portugal Global

10



:00¢"

A O VIDEO: Como funcionam as campanhas em YouTube através do Google Ads? '.E:":
A\ ®oce
aicep Portu

Passos para a implementacao:

1. Criar conta de Google Ads
2. Instalar a tag de Google Ads, através do Google Tag Manager

3.  Vincular o canal do Youtube a conta de Google Ads (n&o precisa de
ter conteudo)

4.  Configurar o objetivo (ver o tema da Landing Page)

TSRO0 A253a5Y

5.  Criar a campanha do YouTube em si

1"



— .'.'.' "

Aol VIDEO: Algumas davidas R
N ®sce

aicep

E se eu nao tiver Landing Page? Posso fazer na mesma (para IG, Google My Business, etc.), mas ndo é recomendado, nao

consigo gerar leads e conversdes.

Orcamento baixo? Sim, funciona, sobretudo com “capping”

Em que fase esta o Youtube? Awareness, vejo a maioria dos resultados no final de funil, sobretudo em Search

Fazer anuncios de TV? Sim, segmentando em Youtube. Exemplo campanha: Bumba

Brand Lift?

Exemplo de awareness a custo 0

Além dos videos comerciais, apostar em conteudo: bastidores, como funciona, processo de fabrico, etc.

Posso fazer upload de video privado? Nao | Posso fazer upload de video nao listado? Sim

12



A 0| VIDEO: Importancia do formato

Youtube: 2.2 site mais visitado na Internet

Resultados dos 50 sites principais. Faca o upgrade e veja a lista completa.

&) Classificagéo

& google.com

B youtube.com
€ facebook.com
W twitter.com

@ instagram.com

baidu.com

B

w wikipedia.org

Q yandex.ru

Categoria

Computadores Eletrdnicos e
Tecnologia > Mecanismos de
pesguisa

Artes e entretenimento =
Streaming e TV online

Computadores Eletronicos e
Tecnologia > Redes sociais

Computadores Eletrdnicos e
Tecnologia = Redes sociais

Computadores Eletrinicos e
Tecnologia > Redes sociais

Computadores Eletrdnicos e
Tecnologia » Mecanismos de
pesquisa

Materiais de referéncia >
Dicionarios e enciclopédias

Computadores Eletrdnicos e
Tecnologia > Mecanismos de

Duragao Média da Visita

00:11:05

00:21:19

00:09:44

00:17:03

00:07:38

00:05:24

00:03:51

00:09:29

Paginas/
Visita

12.29

B8.60

10.49

10.85

7.94

[T}
S
B3

Taxa de
Rejeicdo

28.44%

58.83%

21.97%

aicep Portugal Global
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A 0| VIDEO: 80% do contetido gerado nas redes sociais é video

Tiktok: 100% video
Instagram: 50% video

Youtube: 100% video. Videos de conteudo organico, lives, anuncios, etc.

aicep

14



VIDEO: 3 tipos de formato

Anuncios in-stream ignoraveis >> antigo TrueView
Anuncios in-stream (n&o ignoraveis)

Bumpers

aicep Portu

15



A O VIDEO: Anlincios in-stream ignoraveis >> antigo TrueView

rueView ads

You can skip [T
to video in 4 REENERE

A Batalha dos

= E3VouTube™" credito pessoal online =

T o A G CAD
i |

€ 001/1:00

A Batalha dos EMPRESTIMOS! Geru, Lendico, Just, Simplic, Moneyman e Creditas, qual é o mais
barato?

215167 visualizagdes * 27/10/2017 ife 94ML &1 206 4 PARTILHAR =, GUARDAR

EconoMirna &
868 mil subscritores SUBSCREVER

= EYoulube™ credito pessoal online )

WAKE UPCALL

‘ero Commission
stocks.etoro.com Ignorar andncios »l

> M) e I CE =

A Batalha dos EMPRESTIMOS! Geru, Lendico, Just, Simplic, Moneyman e Creditas, qual é o mais
barato?

215167 visualizagdes + 27/10/2017 iy 94ML  §! 206 4 PARTILHAR =& GUARDAR

EconoMirna &
* 868 mil subscritores SUBSCREVER

aicep Portugal Global
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VIDEO: Anlncios in-stream nao ignoraveis (max 15”)

Ad- 033 '® discovercardcom &

-——

> »l ) 0:0_1/0:15

aicep Portugal Global

Video will play S
after ad m- 3
TS s

e [
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VIDEO: Anlincios breves/bumpers (max 6” / consideration)

@ YouTube
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VIDEO: No digital a histéria conta-se ao contrario e

aicep Portugal Global

TV DIGITAL

-
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DISPLAY

= + OBSERVADOR A &

Banco de Portugal
facilita crédito pessoal
as familias

A pandemia alterou "de forma abrupta e
significativa” as condigdes econdmicas e
financeiras. O Banco de Portugal tornou a
obtengao de crédito mais flexivel aos
consumidores.

Tice os seus
sonhos do papel.

Peca o seu Coddito Pessoal na App.
TAEG 9,2% | TAN 7,000%

‘ Anéncial usa

Campanhas de Display
Awareness (upper funnel)

@ Portugal capta mega-investimen X +

&

()

C' @ ecosapopt

= Q

@ecco

Oltimas Mercados Obsessoes Prova dos 9 Descodificadores

Portugal capta mega-

Opinido

investimento na aeronautica

—>

© QEEO* ©

14:24

Advocatus

Pessoas

Estara por dias o andncio de um grande investimento no setor da

aeronautica em Portugal. Devera igual os 400 milhoes de euros que a

Embraer ja investiu em Evora. Projeto instala-se no Norte.

[ roun ] e

aeronautica em Portugal. O aniincio esta por dias e o valor do projeto podera

E sta tudo ainda em segredo, mas vem ai um grande investimento no setor da

igualar os 400 milhdes de euros que a Embraer ja investiu desde que se instalou

em Evora. Pouco se sabe ainda, mas sera o Norte do pais para a localizacdo do projeto que

gerara 400 empregos.

arios

¥r  Navegagioantnima @) i

Entrar ( ECO News

ECOseguros EcoolHunter ECO Insider

Apple Pay,
jé estd aqui com Mastercard

Pague de forma fécil e segura com o seu
cartdo Mastercard com Apple Pay

Para mais informag3es, por favor contacte o seu banco.

aicep Portugal Global

Google Display
Network

(compramos perfis de
utilizadores/audiéncias,
dentro dos espacos da rede
Google)

20



Ao | DISPLAY

@eco

Portugal capta mega-
investimento na aeronautica

© O0PO» ©

Estara por dias o aniincio de um grande investimento no setor da
aeronautica em Portugal. Devera igual os 400 milhdes de euros que a
Embraer ja investiu em Evora. Projeto instala-se no Norte.

o o

sta tudo ainda em segredo, mas vem ai um grande investimento no setor da
E aeronautica em Portugal. O aniincio esta por dias e o valor do projeto podera
igualar os 400 milhdes de euros que a Embraer ja investiu desde que se instalou
em Evora. Pouco se sabe ainda, mas seré o Norte do pais para a localizagdo do projeto que
gerara 400 empregos.

Angticia é avancada este sahado pelg Fxpresso (gcesso pggo) gue adianta gue ha varig

Display é um formato. Pode servir:

1- Banners de Awareness
2- Banners de Remarketing

Campanhas de Display
Awareness (upper funnel)

Banco de Portugal
facilita crédito pessoal
as familias

A pandemia alterou "de forma abrupta e
significativa” as condigbes economicas e
financeiras. O Banco de Portugal tornou a
obtengdo de crédito mais flexivel aos
consumidores.

L ‘ Anéncialusa

o OBSERVADOR & &

aicep Portugal Global

= p®@E P P2 fpSiON  IMPAR FUGAS P3 CINECARTAZ  Qace Thsineld | Emcasa  Envar

EMDESTAQUE MEDIA  DESCONFINAMENTO  JUSTICA  ESCOULAS  EDUCACAD  ARTES

*cnvln-lg ® AD MINUTO NOVAS INFECCOES 1032 — | OBITOS VACINAGAD 247

IGUALDADE DE GENERO
Portugal entre os dez melhores paises em
inclusiao econémica das mulheres

00000

As mullieres tém “apenas trés quartos dos direitos dos homens™, segundo o relatério sobre
inclusio econdmica divulgado pelo Banco Mundial.
Lusa

23 de Fevereiro de 2021, 2214

Eu publisher, posso “vender” o meu espaco:

1- a rede da Google
2- a outra rede de Display (por ex. Brightroll)
3- diretamente a uma marca (compra direta)

21



DISPLAY

Campanhas de Display
Awareness (upper funnel)

Homepage

ORNAIS CARROS CASAS EMPREGO BLOGS PRON

¥ SAPO

INGO ATUALIDADE DESPORTO ECONOMIA VIDA GLAMOUR TECNOLOGIA PLANETA REGIOES

Web Summit Guerrana Ucrinia Salde Opirido Causas Comuns  Podeasts Videos

wrosss INEQ — G o Adere & e i M

Primeira Liga - Temporada Regular
Estoril Priia 0 5§ Stpemra

90~ SL Benfica Entra Gilberta = i Alexander Bah.

=
ﬁﬁl oz

ALARME ANTI-INTRUSAO

Oy
ko 50% DESCONTO
John Keane: “Sao s6 precisos dez anos para as democracias se transformarem em
despotismo”
A caracteriticatrigica da democracia é que & muito dificl de consinu & muto féci e ser destruida”. Uma conversa com o professor de Polfica  investigador
John Keane sobre democracia.

Portugués detido por stropelamento mortsl T
‘em Espanha entregue & Policia Nacional

Vulcio no Equador gers 122 explosdes &
provoca uma coluna de cinza

PSD quer “esclarecimento total” do caso
“estranho” que envolve Miguel Alves

Compra direta

Pagina de Noticias

i saPo pa- A TiS0w [

DY ki | g b S ol it ok gt a s

B -20%

vida e auto

Vulcao no Equador gera 122 explosdes e provoca uma coluna de cinza

O wido i gerou 122 explos 4 hox o uma coluna ocs Peans
informau hoje o Instituto Plases picw Skt

au
Geofisicn d Escols Politécnica Naciansl.

feportou 54 inai de-

Rede Google

22



A O| SHOPPING Sesen:
.‘...o o

aicep Portugal Global

@ colunas jbl - Pesquisa Google X +

< C @& google.com/se

GO gle colunas jbl $ Q

Q Tudo [&) Imagens & Compras [ Videos [ Noticias  : Mais  Definigpes  Ferramentas

Cerca de 217 000 resultados (0,32 segundos) E o comparador de pregos da Google

Ver colunas jbl PR - Cliques mais qualificados
e - Taxa de conversao mais alta para quem vende produtos
a - - 1.2 linha de anuncios
) " » - -
Coluna High Coluna Coluna Coluna Portatil SIST Descnqao gera| Personalizado 1 - 31 de Jan de 2019
Power JBL... Bluetooth JBL... Bluetooth JBL... JBL Flip 4... ALTAPOTEN...
286,99 € 89,75 € 239,99 € 79,90 € 269,99 € Y  Estado da campanha: Todas; Estado do grupo de anincios: Todas  ADICIONAR FILTRO
Worten.pt FNAC Portugal Worten PCDiga Radio Popular
Jokdokd (24) Fok Aok (Ok+) | dkokdod (2k+) | dokokokok (9k+)
De Google De Google De Kelkoo De Google De Google Custo/cony. ¥ Valor de cony. ¥ Custo ~

442 € 69,2 mil 1,67 mil €

JBL Coluna Go 2 Black - KuantoKusta - KuantoKusta.pt
www.kuantokusta.pt/ ¥

Somos o Maior Shopping Online de Portugal. Mais de 700 Lojas e 2 Milhées de Produtos. ROI — (Vendas — C ustos) / C ustos

Multibanco. Mais de 700 Lojas. Cartao de Crédito. MB Way. Facil, Répido e Gratuito. Apoio ao

Cliente. Compra Segura. + de 2 Milhées Produtos. Shopping Online N°1. ROI — (69 ,2 _ 1 ,67) / 1 ,67 — 40,4x

Colunas JBL - Todas as Colunas - Fnac.pt
Fnac.pt» pt» Som, Hi-Fi, Colunas » Todas as Colunas ~
Colunas JBL . Compra online na FNAC com portes gratis ou levanta gratis em 1h em loja.
Descontos exclusivos para Aderentes.
23
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A0

SHOPPING Serer:

A

aicep

Como funciona isto do Google Shopping?

Passos para a implementacao:

Criar conta de Google Ads GOOGLE SHOPPING

Como funciona?
Instalar a tag de Google Ads, através do Google Tag Manager

o i
Configurar o Google Merchant Center @ @ —
B=L -
Vincular o Google Merchant ao Google Ads Pesquisa =» Produto/preco =» Pagina do produto

Criar a campanha de Google Shopping em si, através do Google Ads

24
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A O| SHOPPING: Algumas dividas -,.-,g,-:-.
N ®sce
aicep

S6 funciona para produtos? Sim, e se forem fisicos. Servigos ou produtos digitais ndo funcionam em Google Shopping.

Se tivesse que definir o Google Shopping numa frase? E um comparador de precos.

2 tipos de campanha: Padréo (controlo totalmente manual) | Inteligente: ndo tem definicées de setup, é tudo Al (definir publicos alvo,
segmentacdo, selecionar valores do clique, etc. = oriento para um Maximizar Conversées ou ROAS).

Posso ter as 2 ao mesmo tempo? O inteligente tera prioridade e a padrao ira deixar de servir. S6 voltara quando o budget da
inteligente terminar.

S6 serve em Search? A inteligente serve automaticamente em Display, YouTube, Gmail e Search. S6 a normal consigo segmentar.

Faco tudo no Google Ads? Nao tenho de ter uma conta no Google Merchant Center. A ferramenta que serve para fazermos o upload
dos produtos do nosso eCommerce para utilizar no Google Shopping, via feed de produtos.

25



Ao | SHOPPING: Algumas duvidas R
N ®sce

aicep

Shopping inteligente também tem Remarketing dindmico integrado.

Quando devo comecar a otimizar? A partir dos 5 dias de campanha. Ex. negativar termos, adicionar audiéncias, segmentar,
etc. (apenas na padrao) | Na inteligente apenas da para trabalhar o ROAS. (Explicar ROAS altissimo OU CPA muito baixo).

Compro keywords em Google Shopping? Nao, os resultados das pesquisas nao sé controlados por nés e sao baseados nos
nomes que damos aos produtos.

Boas praticas de paginas de produto? 2/3 imagens do produto em diferentes angulos. Boas descricdes, se é preciso sair do
nosso site para irmos procurar informacao noutro site, € porque esta errado (ex. markeplace Worten) + avaliagdes nas paginas
(o[=No](ele [V (CNEM 1N =L Ne [ON T eIV I MN A internet nA0 compramos produtos, compramos fotografias.

Como compito com as grandes marcas? Com uma oferta diferenciadora (Ex. nike e loja pequena: free shipping,
possibilidade de compra fracionada, garantia, personalizacéo gratis, cupao para préxima compra, etc.)

26



o.‘...::"O.
A O| SHOPPING: O mais importante? 3..5:0'.
A ®ler

aicep Portugal Global

Ja fiz tudo isto e ainda assim converto pouco. O que devo fazer?

Colocar-se nos sapatos do cliente.

27
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A 0| ALGUMAS METRICAS RELEVANTES
N

Impressoes
N.2 de vezes que um anuncio aparece as pessoas

Cliques

N.2 de vezes que alguém clica hum antincio que apareceu (cliques <= impressoes)

CTR (Click-through-Rate)

N.2 de cliques / N2 de impressoes (idealmente deveriam ser 100%)

Conversoes
N.2 de pessoas que, apos clicar, efetua a acao desejada no site (conversoes <= cliques)

Taxa de Conversao
N.2 de conversoes / N.2 de cliques (100% no caso 6timo)

aicep Portugal Global
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——
A O | ALGUMAS METRICAS RELEVANTES
A
Custo/Conversao

Quantas vezes as pessoas tém de clicar num anuincio meu (ao custo por clique que for), até que alguém converta
Ex. 10 cliques a 1€ de CPC e alguém compra ao 10.2 = 10€ de Custo/Conversao

Valor de Conversao

Métrica exclusiva de eCommerce. Permite-me saber o valor do carrinho total daquilo que a pessoa comprou e depois

comparar com o meu custo por conversao dessa mesma pessoa.

Quota de Impressao

De todos os players que estao, por exemplo, a comprar a mesma keyword, qual a % de vezes em que o0 meu anuncio
aparece (permite-nos saber se estamos a pagar abaixo do valor do leilao)

ROI

Métrica de performance: (Vendas-Custos)/Custos

ROAS

Métrica de performance dos back-offices da Google (nao tem em conta o custo no numerador): Vendas/Custos | ROl = ROAS-1

aicep Portugal Global
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A 0| AUDIENCIAS = GOOGLE LIFE MOMENTS
N

Transversais a todos os produtos Google

Conseguimos aumentar a probabilidade de clique e conversao, adaptando o copy, as criatividades
e até mesmo o valor em que entramos no leilao para cada tipo de publico.

Ajuste de

Publico-alvo Tipo Grupo de antincios Estado |
ance

Viagens Pablico-alvo Elegivel +10%
------- no mercado

Publico-alvo "
Elegivel -

aicep Portugal Global

................... no mercado

[ ] Visitas-site-AB Visitantes do

Pdblico-alve . e T e Website

Elegivel -
............ no mercado ¢

Utilizadores

Publico-alvo T
da aplicagdo

Imobiliario Elegivel - L
--------- no mercado
Ptblico-alvo

Elegivel -
........ no mercado g

Utilizadores
da aplicagdo
Ptblico-alvo

Elegivel -
no mercado g

Utilizadores
Dados da aplicagédo
demogréficos Elegivel -
detalhados ®

Dados

Lista
combinada

Elegivel

Elegivel

Elegivel

Elegivel

Elegivel

+50%

demogréficos Elegivel -
detalhados

Dados

demogréficos Elegivel -
detalhados

Dados

demogréficos Elegivel -
detalhados

Dados

demogréficos Elegivel -
detalhados

statuto ental > Pais
de criangas em idade pré-escola...
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SEGMENTACAO POR LOCALIZACAO

T = HAMPSHTRE o Italia T— -
° -~ RHODE Ba!cgt_ona ®Roma ! v Bulgéria
T ISLA i,
oI FRENSIL {AVNIAQN I e
IANA Filadélfiac Mova lorgue </ Grécia
VIRG(NIA  DELAWARE Turquia
OCIDENTAL &
NTUCKY " VIRGINIA j o
SSEE CAROLINA ! |
HEE B0 NORTE - ! . siia |
GAROLINA ] (Tunisia Libano
T g " N & ; Ismr"h -
SEORG arrocos - - TIe ~ |
GEGRGIA \ | Jordania -
2 ¥ ( N AN
° ey Argélia | Dados do mapa 2019 Google, INEGH, CRION-ME  Termos de Utilizagdo |
¥ ra
Y ADICIONAR FILTRO _ L4 ‘ ~
TRANSFERIR  EXPANDIR
|:| Localizagao segmentada Ajuste de lance |- Cliques Impr. CTR CPC médio Custo Conversdes Custo/conv. Taxa de conv. ‘
|:| Portugal -75% 6755 54 856 1231% 169 € 1142976 € 3970,00 288¢€ 58,77% ‘
5,0 km em redor de Centro Colombo, _
O Avenida Lusiada, Lisboa 817 6750 12,10% 1,50 € 122305€ 466,00 262€ 57,11% ‘
5,0 km em redor de Centro Vasco da
D Gama, Avenida Dom Jo3o II, Lishoa - 801 7207 11,11% 155¢€ 124441 € 472,00 264€ 58,03%
5,0 km em redor de Norte Shopping, _
O RUa Sara Afonso, Senhora da Hora 784 5808 13,20% 152 € 110458 £ 479,00 2,49 £ 61,10%
5,0 km em redor de Praga Bom _
D Sucesso, Porto 343 2358 14,55% 153 € 52300 € 207,00 253€ 60,35%
5,0 km em redor de Praga Conde de _
O agrolongo, Braga 284 1957 14,51% 1,51 € 42762 € 168,00 2,55€ 50,15%
5,0 km em redor de Amoreiras
[]  shopping Center, Avenida Engenheiro - 267 2023 13,20% 144 € 38576 € 159,00 243 € 50,55%
Duarte Pacheco, Lisboa
5,0 km em redor de Cascais
[]  shopping, Rua S&o Jodo, - 214 1805 11,86% 1,51 € 32324 € 119,00 272 € 55,61%
Alcabideche
5,0 km em redor de Oeiras Parque,
D Avenida Anténio Bernardo Cabral de - 175 1787 9,79% 097 € 169,88 € 116,00 146 € 66,29%
Macedo, Oeiras
5,0 km em redor de Alma Shopping,
Rua General Humberto Delgado, - 170 1156 14,71% 131€ 22273 € 102,00 218€ 60,00%

Coimbra
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ESTRUTURA DE UMA CAMPANHA

1

Campanha
2

Campanha
3

(

{

anuncios 2

Anuncios
Keywords
anding Page

Anuncios
Keywords
anding Page

Anuncios
Keywords
anding Page:

Anuncios
Keywords
anding Page

Anuncios
Keywords
anding Page:

Anuncios
Keywords
anding Page

aicep Portugal Global
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A 0| TIPOS DE KEYWORDS A COMPRAR EM SEARCH g
N\ aicep Portugal Global

Os quatro tipos de correspondéncia sao os seguintes:
1. Correspondéncia ampla - Ex: restaurantes sushi
2. Correspondéncia de expressao - Ex: “restaurantes sushi”
3. Correspondéncia exata - Ex: [restaurantes sushi]

KEYWOR

4. Correspondéncia negativa - Ex: -restaurantes sushi
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COMO E CALCULADA A QUALIDADE DE UM ANUNICO? wose
aicep Portugal Global

Qualidade do Anuncio

Lance CPC Indice de Qualidade

Ad Rank = ee X “"“"‘“’AW= Relevancia

Landing Page

*Qverall

Account
clnck Thru Quality Ad Copy
Rat o Relevance

Como posso melhorar a minha posicao? \ l I

e Goosle L

Quality Score
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COMO E CALCULADA A QUALIDADE DE UM ANUNICO?

INDICE DE
-m quauipape | A7 FANK | POSICRO

Anunciante 1

Anunciante 2

Anunciante 3

Anunciante 4

LANCE

2€

3€

4€

e g
POSI
RANK OSICAO

....‘
..‘. ..
'o.o. S

aicep Portugal Global
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QUALIDADE LANDING PAGE g0’

aicep Portugal Global

<3 segundos em mobile
CTA above the line

Flutuante ao scroll

Natural

Evitar pontos de fuga

\ Natural Natural )

.o L o J 0O

Left Hand Combined Right Hand
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QUALIDADE LANDING PAGE

Os nossos servicos

ENTREGAS E TRANSPORTES

Solugbes adaptadas as suas necessidades
Se preferir pode recolher na loja

INSTALAGAO

Solugdes para a instalagdo e remodelagao
em parceria com Melom

FINANCIAMENTO

Solugbes de financiamento mais |
no pagamento das suas compras

INSTALAGAO

ra a instalacao e remodelagao
parceria com Melom

FINANCIAMENTO

e financiamento mais flexiveis
amento das suas compras.
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0| Outros produtos Google interessantes

1. Google Trends (analisar tendéncias) hitps:/trends.google.com/trends/?geo=US

2. Google Barometer (dados reais web — pais) https:/www.consumerbarometer.com/en/

3. Global Market Finder (através de search) htips:/marketfinder.thinkwithgoogle.com/intl/en/

4. Google Consumer Surveys (Unica paga) https:/marketingplatform.google.com/about/surveys/

5. Google Public Data (base de dados mundial publica) https://www.google.com/publicdata/directory

6. Think with Google (resolver problemas com a Google) https:/www.thinkwithgoogle.com/

aicep Portugal Global
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A\

Selecione um tipo de campanha @

Pesquisa

Alcance clientes interessados no seu
produto ou servigo com antncios de
texto

Smart

Alcance os objetivos da sua empresa
com anuncios automaticos no
Google e na Web

A O| VAMOR POR AS MAOS NA MASSA!

Rede de Display

Apresente diferentes tipos de
anuncio na Web

Shopping

Promova os seus produtos com
anuncios do Shopping

aicep Portugal Global

Video

Alcance e interaja com visitantes no
YouTube e na Web
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Diogo Santos Cruz

cruzsdiogo@gmail.com
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aicep Portugal Global
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