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Comunicado de Imprensa
8 de julho de 2024

Quais sao as marcas portuguesas mais valiosas
de cada setor em 2024

e Distribuicdo/Retalho e Banca foram os setores que mais valorizaram, em 2024.

e Caixa Geral de Depdsitos é a marca de Banca mais valiosa (988 milhGes de euros) com uma
valorizagdo de 47,7%.

e Entre as marcas lider de sector, com mais valorizagdo em 2024 destacam-se a CGD (988
milhGes de euros) com uma valorizagdao de 47%, o Pingo Doce (1,14 milhGes de euros)
com uma valoriza¢do de 38,4%, a Parfois (228 milhGes de euros) com uma valoragao de
34,1% e os CTT (227 milhGes de euros) com uma valorizagao de 29,6%.

e No setor de Distribuicao & Consumo Alimentar, destacam-se ainda a Super Bock
(+12,29%), avaliada em 402 milhdes de euros, e a Delta (+24,9%) avaliada em 259
milhdes de euros.

e Em 2024, o total das 100 marcas portuguesas mais valiosas, agrupadas em 37 setores
de atividade foi equivalente a cerca de 20,3 mil milhdes de euros.

A Consultora OnStrategy apresenta os resultados do estudo anual das Marcas Portuguesas Mais Valiosas de
37 setores de atividade, desenvolvido recorrendo a metodologia de Royalty Relief. Esta metodologia estd em
conformidade com as normas 15020671 (avaliagdo de estratégia e for¢a) e 1ISO10668 (avaliacdo financeira),
em que todas as marcas sao auditadas e avaliadas com base em informacgao publica, nomeadamente relatérios
e contas, dados de mercado e indicadores de forga de marca.

VALUE '24 VALUE '24

INDUSTRY BRAND I INDUSTRY BRAND Tma
ENERGY & UTILITIES EDP 2891 MEDIA & TV CHANNELS SIC 107
OIL & GAS GALPENERGIA 2330 FOOD LACTOGAL 104
HOLDINGS JERONIMO MARTINS 1324 PAYMENT SYSTEMS MULTIBANCO 87
RETAIL FOOD PINGO DOCE 1141 RETAIL TEXTILE SALSA 70
FINANCIAL BANK CGD 988 TRANSPORTATION cP 68
MEDIA & TELECOM MEO 767 LUXURY VISTA ALEGRE 67

ENGINEERING & CONSTRUCTION

GRUPO MOTA ENGIL

446

MEDIA & CHANNELS PRESS

CM CORREIO DA MANHA

60

BEVERAGES ALCOHOL

SUPER BOCK

402

RETAIL SPORTS

SPORT ZONE

58

FINANCIAL INSURANCE FIDELIDADE 312 TECHNOLOGY & SOFTWARE NOVABASE 55
INDUSTRIAL PRODUCTS THE NAVIGATOR COMPANY 281 CONSTRUCTION SUPPLIES CIN 43
BEVERAGES NON ALCOHOL DELTA 259 PHARMACEUTICALS BIAL 42
RETAIL SPECIALIST PARFOIS 228 HEALTH INSURANCE MEDIS 29
PROFESSIONAL SERVICES (an) 227 LABORATORIES HEALTHCARE GERMANO DE SOUSA 28
RETAIL TECHNOLOGY WORTEN 198 TRAVEL AGENCIES VIAGENS ABREU 26

HOSPITALS HEALTHCARE

CUF

177

RETAIL HEALTH & WELLNESS

WELLS

22

AIRLINES & AEROSPACE

TAP

162

MEDIA & CHANNELS RADIO

RADIO COMERCIAL

14

TRAVEL & LEISURE

PESTANA

156

RETAIL RESTAURANTS

PORTUGALIA

MOBILITY

BRISA

135

RETAIL HOME

GATO PRETO

SPORTS

|st BENFICA

112

A andlise permitiu obter uma visdo abrangente e segmentada sobre a forma como as marcas evoluem,
deixando perceber as variaveis que formam o seu valor. De acordo com Jodo Baluarte, Socio responsavel pelos
estudos financeiros na OnStrategy, “este trabalho é o culminar de uma sequéncia de estudos de Marca que a
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OnStrategy tem vindo a divulgar desde o inicio do ano e que analisam a Reputacao, Forca e Energia de Marca
e agora a Avaliacdo Financeira. Através da Avaliacao Financeira, uma rigorosa andlise certificada, conseguimos
qguantificar o valor financeiro de uma marca, e compreender, de uma forma muito concreta, o seu peso e a
sua importancia na atividade das organizacdes em diferentes setores, ndo apenas enquanto imagem, mas
como um ativo intangivel, um dos ativos mais importantes para as organizacdes”.

Entre as 37 marcas lideres setoriais, identificadas a partir da totalidade das 100 marcas portuguesas mais
valiosas, a CGD (+47%), o Pingo Doce (+38,4%), a Parfois (+34,12%), os CTT (+29,6%), a Wells (+29,4%) e a
Portugalia (+28,6%) destacaram-se como as marcas que mais valorizaram face a 2023.

Energia e Mobilidade

No dominio da Energia e Mobilidade, destacaram-se marcas como a EDP, que além de ser a marca mais valiosa
de 2024 se assume também como lider do segmento de “Energy & Utilities”, a Galp Energia, lider do segmento
de “Oil & Gas”, a TAP, lider do segmento de “Airlines & Aerospace”, a Brisa, lider do segmento de “Mobility”,
e a CP lider do setor de “Transportation”.

Distribuicao & Consumo Alimentar

Relativamente aos setores de producdo, distribuicao e retalho alimentar, as marcas lideres em 2024 foram o
Pingo Doce no segmento de “Retail Food”, cuja proprietdria Jerénimo Martins se destacou também como a
marca de Holdings mais valiosa, a Delta, no segmento de “Beverages Non Alcohol”, a Super Bock, no segmento
de “Beverages Alcohol”, a Lactogal, no segmento de “Food”, e a Portugdlia, no segmento de “Retail
Restaurants”.

Banca & Seguros

A Caixa Geral de Depésitos assume-se como a marca de Banca mais valiosa, ocupando o 62 lugar no ranking
das 25 marcas portuguesas mais valiosas. Nos setores de Banca & Seguros, as marcas com maior valor foram
ainda a Fidelidade, no segmento de “Financial Insurance” e o Multibanco, no segmento de “Payment Systems”.

Telecomunicagdes

A MEO assume-se como a marca mais valiosa de “Media & Telecom”, com um valor de 767 milhdes de euros
e uma valorizacdo de 9,9% face a 2023.

Construgao

No setor da construgdo, que em 2023 atingiu 20 mil milhdes de euros em producdo e registou um crescimento
de 7,5% face ao ano anterior, o Grupo Mota-Engil assumiu-se como a marca mais valiosa no segmento de
“Engineering & Construction”, com a CIN a liderar o segmento de “Construction Supplies”.

Industria

O setor Industria, que na comparagdao homodloga em abril de 2024 registou um crescimento de 3,4% em
contraciclo com a tendéncia europeia, é liderado pela Navigator Company, que se assumiu como a marca mais
valiosa do segmento de “Industrial Products” (281 milhdes de euros).
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Retalho

O setor de Retalho é liderado pela Parfois, a marca mais valiosa de “Retail Specialist”, seguida da Salsa, lider
do segmento de “Retail Textile”, da Vista Alegre, a marca mais valiosa do segmento de “Luxury”, e do Gato
Preto, lider do segmento de “Retail Home”.

Servicos
No segmento “Professional Services”, os CTT assumiram-se como a marca mais valiosa (227 milhGes de euros).
Tecnologia

No setor de tecnologia destacaram-se, no periodo em analise, a Worten, a marca mais valiosa de “Retail
Technology”, seguida da Novabase, lider do segmento de “Technology & Software”.

Saude

No que refere ao setor da salide, a marca portuguesa mais valiosa de “Hospitals Healthcare” foi a CUF, com a
BIAL a liderar o segmento de “Pharmaceuticals”, a Medis a assumir-se como a marca mais valiosa de
“Healthcare Insurance”, a Germano de Sousa a posicionar-se como marca mais valiosa de “Laboratories
Healthcare” e a Wells a liderar o segmento de “Retail Health & Wellness”.

Turismo

O setor do Turismo teve como protagonistas, em 2024, a marca Pestana, lider do segmento de “Travel &
Leisure”, e a Viagens Abreu, a marca de “Travel Agencies” mais valiosa.

Desporto

Relativamente ao setor desportivo, a marca SL Benfica assumiu-se como a mais valiosa (“Sports”), com uma
avaliacdo de 112 milhGes de euros, com a Sport Zone a posicionar-se como a marca mais valiosa do segmento
de “Retail Sports”.

Media

No dominio dos media, a SIC assume-se como o canal de televisdo mais valioso (“Media & TV Channels”), e o
Correio da Manha lidera o segmento imprensa como marca mais valiosa de “Media & Channels Press”. O pddio
da radio é ocupado pela Radio Comercial, a marca mais valiosa de “Media & Channels Radio”.
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SOBRE A ONSTRATEGY:

Fundada em 2009, a OnStrategy é uma consultora multidisciplinar focada na criagdo e otimizagdo do valor financeiro das
marcas e organizagoes dos seus clientes e parceiros.

A OnStrategy desenvolve e entrega servigos de consultoria em andlise, estratégia e avaliagdo financeira para maximizar
o valor de ativos tangiveis e intangiveis com metodologias e ferramentas independentes, reconhecidas e certificadas que
sdo apoiadas por um profundo conhecimento do ambiente econdmico, politico e social que impactam o desempenho de
negdcios e marcas.

A OnStrategy faz parte do grupo restrito de consultoras certificadas a nivel mundial, que atuam em conformidade com
as normas 1S010668 (avaliagdo financeira de marca) e 1ISO20671 (avaliagdo de estratégia e forca de marca).

Para mais informacdes:

Ana Mendes | amendes@atrevia.com | 963 461 294,
Ana de Brito Costa | adebrito@atrevia.com | 920 503 722.
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