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O financiamento e acesso a progra-
mas de incentivos é, muitas vezes, a
resposta de que as empresas precisam
para crescer e concretizar projetos,
investir em inovacdo e tecnologia,
apostar na digitalizacdo, em talento
e sustentabilidade. Por isso, damos
destague nesta edicdo ao COMPE-
TE 2030 - Programa de Inovacdo e
Transicao Digital (PITD) que define as
areas prioritarias de intervencao.

O novo programa prevé a atribui-
cao de 3.900 milhdes de euros para
projetos em areas como a Inovacao
Produtiva, Qualificacdo e Internacio-
nalizagao das PME, Investigacdo e De-
senvolvimento, Transicao Climatica e
Energética e Qualificacdo dos Recur-
sos Humanos, entre outras. O Regu-
lamento Especifico da Area Tematica
Inovacao e Transicdo Digital, no ambi-
to dos Sistemas de Incentivos do Por-
tugal 2030, que define as disposicoes
gerais aplicaveis esta disponivel para
consulta desde o dia 12 de abril.
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Este € o momento para as PME re-
forcarem a sua competitividade e
desenvolverem projetos nas areas da
Inovacao Produtiva e da Qualificacdo
e Internacionalizacdo. E também o
momento para as Grandes Empresas
apostarem decisivamente no reforco
dos seus projetos de investimento.
Para as Grandes Empresas foi apro-
vado o Sistema de Incentivos Finan-
ceiros a Grandes Projetos de Investi-
mento que prevé um apoio de 150
milhées de euros por ano até 2027.
Razoes mais do que suficientes para
destacar nesta edicdo o que estes
programas de incentivos podem re-
presentar para as empresas dos mais
diversos setores.

Nesta edicdo entrevistamos o Presi-
dente da Comissao Diretiva do COM-
PETE 2030, Nuno Mangas, que subli-
nha o facto do programa estar agora
mais comprometido com a transicao
digital e climatica. Os principais obje-
tivos continuam a ser a competitivida-
de, sustentabilidade e coesao social,
mas as prioridades estdao mais bem
definidas e as empresas devem ter
isso em conta nas suas candidaturas
aos varios sistemas de incentivos.

Portugal voltou também a Hannover
Messe, um ano depois de ter sido
pais-parceiro naquele que é o maior
palco da industria mundial. Cerca de
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UM IMPULSO AO CRESCIMENTO DAS EMPRESAS

40 empresas demonstraram porque é
que Portugal faz sentido para desen-
volver parcerias industriais e reforca-
ram a imagem de um pais competiti-
Vo, inovador e cada vez mais centrado
nas industrias do futuro. Foi essa a
mensagem que levaram a Hannover
0s secretarios de Estado da Interna-
cionalizacao, Bernardo Ivo Cruz; da
Energia e do Clima, Ana Fontoura
Gouveia, e da Economia, Pedro Ci-
linio, durante um programa preen-
chido por conferéncias e contactos
institucionais. Resumimos tudo nes-
ta edicdo porque, um ano apés uma
participacdo especial em Hannover,
Portugal continua a fazer sentido.

Com as atencbes centradas na Han-
nover Messe, aproveitamos para tra-
zer um pouco mais da Alemanha e
tracar o retrato de um mercado que
é o terceiro principal destino dos pro-
dutos e servicos portugueses. E para a
Alemanha que as exportacoes de pro-
dutos industriais e de alta tecnologia
mais crescem e em alguns casos este
pais € mesmo o nosso principal clien-
te. Por muitas razdes a Alemanha é
um mercado de oportunidade para as
empresas portuguesas.
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As empresas que pretendam candidatar-se a financiamento europeu no ambito

do programa COMPETE 2030 tém ja disponivel o requlamento especifico

para a area da Inovacao e Transicao Digital, publicado a 12 de abril.

Agora designado por Programa de Inovacao e Transicao Digital (PITD),

o COMPETE 2030 prevé a atribuicao de 3.900 milhdes de euros para projetos

nas areas da Inovacao Produtiva, Qualificacdo e Internacionalizacdao das PME,

Investigacao e Desenvolvimento, Transicao Climatica e Energética

e Qualificacdo dos Recursos Humanos, entre outras.

O Sistema de Incentivos a Competitividade Empresarial, agora regulamentado,

inclui ainda dotacdes dos Programas Regionais para promover a inova¢ao

e conectividade digital. O objetivo é reforcar a competitividade das PME

e criar uma Europa mais verde, através da aposta na transicao energética

e no combate as alteracdes climaticas, e mais social, com investimento

O Acordo de Parceria celebrado em
julho de 2022 entre Portugal e a Co-
missdo Europeia, estabelece os ob-
jetivos estratégicos subjacentes ao
Portugal 2030, consagrando a éarea
tematica da Inovacdo e Transicao
Digital como uma das principais apos-
tas do novo ciclo de aplicacdo dos
fundos europeus em Portugal, para o
periodo 2021-2027. Esta aposta tra-
duz-se na alocacao de mais de 3.900
milhdes de euros de fundos ao Progra-
ma Tematico COMPETE 2030, a que
acrescem as dotacdes dos Programas
Regionais destinadas as prioridades da
inovacao, competitividade e conectivi-
dade digital.

Aqui se concentram os sistemas de
incentivos as empresas que, histori-
camente, tém contribuido de forma
decisiva para a transformacdo do
tecido produtivo nacional, apoiando
a criacdo de bens e servicos inova-
dores e de maior valor acrescentado,
para a qualificacdo das empresas,
fomentando o investimento em fa-
tores imateriais de competitivida-
de, e para a internacionalizacdo da

no emprego e nas qualificacdes.

economia portuguesa, através da pro-
mocao das exportacoes.

Com a recente publicacdo da Portaria
n.° 103-A/2023, de 12 de abril, foi
adotado o Regulamento Especifico
da &rea tematica Inovacao e Transicdo
Digital, que estabelece as disposicdes
gerais e comuns aplicaveis aos siste-
mas de incentivos do Portugal 2030 e
cria o Sistema de Incentivos a Compe-
titividade Empresarial. Este sistema de
incentivos mantém e reforca os objeti-
vos de promover a alteracdo do perfil
de especializacdo da economia portu-
guesa e o reforco da competitividade
externa, bem como a capacitacao em-
presarial e a orientacdo exportadora
das PME, através de duas tipologias
de intervencdo ja conhecidas: Inova-
cdo Produtiva e Qualificacdo e Inter-
nacionalizacdo das PME.

Na Tipologia Inovacdo Produtiva
sdo enquadraveis projetos de natu-
reza inovadora que se traduzam na
producdo de bens e servicos transa-
cionaveis, de elevado valor acrescen-
tado e grau de incorporagao nacional,

relacionados com a criacdo de novos
estabelecimentos, aumento de capa-
cidade de estabelecimentos existen-
tes, diversificacdo da producéo ou al-
teracdo fundamental do processo de
producao.

Esta tipologia destina-se sobretudo
as PME mas enquadra também os
projetos das Grandes Empresas (GE)
aprovados nos Planos Territoriais para
uma Transicdo Justa (PTTJ) para as
areas geograficas de Matosinhos, Mé-
dio Tejo e Alentejo Litoral, financiados
pelo Fundo para uma Transicao Justa
(FT)).

Os incentivos a conceder aos pro-
jetos de Inovacdo Produtiva podem
assumir a forma de subvencdo (nao
reembolsavel) ou um formato hibrido
(subvencdo + empréstimo), com uma
taxa base de 30 a 50 por cento em
funcao da dimensao das empresas (30
por cento para GE, 40 por cento para
médias empresas e 50 por cento para
micro e pequenas empresas), a que
acrescem diferentes majoracées, com
o limite maximo de 75 por cento.



8 DESTAQUE Portugalglobal n°164

No ambito da Tipologia Qualificacdo
e Internacionalizacdo das PME des-
taca-se um leque muito alargado de
elegibilidades em dominios imateriais
de competitividade, a semelhanca do
que vigorou no Portugal 2020, po-
dendo as candidaturas ser apresenta-
das individualmente ou em conjunto.

Na Modalidade de Projetos Individuais
sdo beneficidrias as PME que apre-
sentem candidaturas auténomas. Na
Modalidade de Projetos Conjuntos,
os promotores sdo entidades publi-
cas ou privadas sem fins lucrativos, de
natureza associativa e com atividades
dirigidas as PME (nomeadamente, as-
sociacbes empresariais, camaras de
comércio e industria, agéncias regio-
nais de promocao turistica e outras
entidades ndo empresariais do sistema
de investigacdo e inovacao (I&l) que
se proponham desenvolver planos de
acao conjuntos dirigidos a grupos de
PME para promover a sua qualificacdo
e internacionalizacao.

Na vertente Internacionalizacdo sao
apoiadas acdes nos dominios de es-
tudo e conhecimento de mercados,
prospecao e marketing internacional,

participacdo em feiras internacionais,
inovacdo organizacional nas praticas
comerciais e nas relacbes externas,
desenvolvimento e promocao interna-
cional de marcas e certificacbes espe-
cificas para os mercados externos. A
semelhanca do que sucedeu no Portu-
gal 2020, serd também dada particu-
lar énfase a presenca na web, nomea-
damente em areas como o marketing
digital e do e-commerce.

Nesta Tipologia Qualificacdo e Inter-
nacionalizacdo das PME as despesas
elegiveis sdo financiadas sob a for-
ma de incentivo ndo reembolsavel,
a uma taxa até 50 por cento, sendo
gue os custos com o desenvolvimento
e acompanhamento a cargo dos pro-
motores dos Projetos Conjuntos po-
dem ser financiados até 75 por cento.

Refira-se que, em ambas as Tipologias
(Inovacao Produtiva e Qualificacao e
Internacionalizacdo das PME), esta
também previsto o financiamento de
custos elegiveis com a formacao de
recursos humanos, quando previs-
to nos Avisos para Apresentacdo de
Candidaturas e desde que em areas
relacionadas com os projetos de inves-

timento, aplicando-se uma taxa-base
até 50 por cento, a que acrescem
diferentes majoracdes, com o limite

maximo de 70 por cento.

A tabela que aqui publicamos resume
a tipologia de acbes enquadraveis, o
elenco de despesas elegiveis, as taxas
de incentivo aplicaveis e o enquadra-
mento de auxilios de estado para as
diferentes categorias de despesa.

Tal como referido no preambulo da
Portaria n.° 103-A/2023, de 12 de
abril, o processo de regulamentacao
especifica da area tematica Inovacao
e Transicao Digital ird prosseguir nos
proximos meses, designadamente no
que se refere aos futuros sistemas de
incentivos a Investigacao & Desen-
volvimento, a Transicao Climética e
Energética e a Qualificacdo de Re-
cursos Humanos, bem como no que
diz respeito a outros instrumentos
atuando sobre a envolvente empresa-
rial, nos quais se destacam os apoios
a criacdo do conhecimento e as

acoes coletivas. @
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Taxas de Financiamento

Inovacao
Produtiva

Qualificacdo
PME

Internacionali-
zacao PME

PME
+

Grandes
Empresas
(operacoes fi-
nanciadas pelo
FTJ e aprova-
das no ambito
dos Planos
Territoriais par
uma Transicao

Criacdo de um novo
estabelecimento

Aumento de
capacidade de um
estabelecimento ja

existente

Diversificacdo da
producédo de um
estabelecimento ja
existente

Alteracdo funda-

Ativos corpéreos

Ativos incorporeos

Regides «a» e «c»:
-> OAR 2022-2027,

Custos salariais,
em alternativa as
despesas com ativos
corpéreos
e incorporeos

para limiares acima
art.° 4.° RGIC;
-> Artigos 13.° e 14.° do
RGIC, "Auxilios regionais ao
investimento"

Construgdo de
edificios, obras de
remodelacdo e outras
construcdes (industria
e turismo)

Regides nao assistidas:
-> Artigo 17.° RGIC,
Auxilios ao investimento
a favor das PME;
ou

Material circulante
(apenas turismo)

-> Regulamento
de minimis

Regides «a» e «c»:
-> Até 75% ou Méx. ESB;
-> Base: 30% GE; 40% Médias
Emp.; 50% Micro e Peq. Emp.;
-> Majoragdes: 10% Alto Alen-
tejo, Beiras e Serra da Estrela;
20% 'Prioridades Setoriais';
5% 'Criacao EAQ";
5% 'Capitaliza¢do PME';
5% 'Qualificacdo da Gestao'

Regides ndo assistidas:
-> Até 20%, Micro
e Peqg. Emp.;
-> Até 10%, Médias Emp.

Outras despesas de

Auxilios a inovacao

Justa) mental do processo investimento a favor dasoPME - Até 50%
global de producao Artigo 28.° RGIC
Até 70%
Formacao de Auxilios a formagao - (50% base + 10% Médias Emp.
recursos humanos Artigo 31.° RGIC + 20% Micro e Peq. Emp.
+ 10% Trab. Desfavorecidos)
Inovacdo organiza- )
cional, de gestdo | Equipamentos neces-
e logistica sarios a aplicacado de
— novos métodos
PME Digitalizacao e organizacionais,
transformacao incluindo software e -
+ digital Auxilios a inovagado
- organizacional -
Promotores Desenvolvimento Artigo 29.° RGIC
Projetos de prgdutos,
Conjuntos Servigos e Custos salariais
(associacbes processos (contratacdo de EAQ)
empresariais, Qualidade

camaras de e certificagdo
comércio e oe 2 —
mdystfla, Criacgo de Auxi |c;smaf2?rr:;0pagao
ageéncias ; : - )
regionais de marcas e design Artigo 19.° RGIC Até 50%
promogao - Custos com a e
turistica e Protecao da pro- ST Regulamento de minimis
: . . . participacdo em .
outras enti- priedade industrial feiras (agricultura)
dades ndo e EE I e
empresariais Transferéncia de L
do sistema conhecimento e Re(g:sl(a:;r;in;oﬂ?urpﬂr/g;/s
de 1&I) Tecnologia p q
Sustentabilidade e | Servicos de consulto- AUX]ICIIOS adconsultorla a
ecoinovacao ria especializados avor das PME -
Artigo 18.° RGIC
Conhecimento, Custos de obtencéo,
prospecao validacao e defesa de Auxilios a inovacao
PME e presenca patentes e outros re- a favor das PME -
em mercados gistos de propriedade Artigo 28.° RGIC
. externos intelectual
Marketing Auxilios a formacao -
Promotores internacional Artigo 31.° RGIC
Projetos - b [ Realamente. PP Até 70%
Conjuntos resenca we Formagdo de egulamento de minimis

(associacoes
empresariais,
camaras de
comércio e
industria,
agéncias
regionais de
promocao tu-
ristica e outras
entidades nao
empresariais
do sistema de
1&I)

e e-commerce

Criacdo e promocao
internacional
de marcas

recursos humanos

(agricultura)

Regulamento de minimis
(pescas e aquicultura)

(50% base + 10% Médias Emp.
+ 20% Micro e Peq. Emp.
+ 10% Trab. Desfavorecidos)

Inovacdo organiza-
cional nas praticas
comerciais e
relagdes externas

Outras despesas
relacionadas com
a internacionalizagdo
(prospecéo e
promocao externa)

Qualidade e
certificacoes
especificas para os
Mercados Externos

Custos com o
desenvolvimento
e acompanhamento
dos Projetos
Conjuntos

Regulamento de minimis

Até 50%

Até 75%
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APOIO DE 150 MILHOES POR ANO
PARA GRANDES EMPRESAS

O novo enquadramento europeu aplicavel ao Fundo Europeu de
Desenvolvimento Regional (FEDER) e ao Fundo de Coesao (FC),
embora permitindo que as Grandes Empresas (GE) sejam benefi-
ciarias de apoio no ambito de projetos de investigacao e de inova-
¢ao, quando em cooperacao com PME, é mais restritivo do que a
regulamentacdo anterior. Por isso, o Governo decidiu, através da
Resolucdo do Conselho de Ministros n.° 34/20203, de 19 de abril,
criar um Sistema de Incentivos Financeiros a Grandes Projetos de
Investimento que prevé um apoio de até 150 milhdes de euros por
ano as Grandes Empresas, até 2027, provenientes do Orcamento
do Estado.

O novo sistema de incentivos tem em conta os objetivos definidos
na Estratégia Portugal 2030, tais como o aumento da despesa em
investigacao e desenvolvimento (I&D) para 3 por cento do produto
interno bruto (PIB) em 2030, o aumento das exportacoes de bens
e servicos para 53 por cento do PIB na segunda metade da década
e o reforco da atracdo de investimento direto estrangeiro (IDE).
Por outro lado, considera a importancia decisiva dos projetos de
investimento estruturante das GE para o alcance desses objetivos,
uma vez que estas possuem uma maior capacidade de acesso a
mercados internacionais, de captacao de outros investimentos e
valorizacao socioeconémica das regides de implantacao.

Este novo Sistema de Incentivos ird garantir a continuidade do
apoio a projetos com efeito estruturante, enquadraveis no Regime
Contratual de Investimento (RCI), até ao final do periodo de vigén-
cia do atual Quadro Financeiro Plurianual 2021-2027, destinando-
-se as tipologias de inovacdo produtiva e I&D.

No quadro das suas atribuicoes estatutarias e atentas as suas
competéncias exclusivas em matéria de promocao das condicoes
propicias a captacgao, realizacdo e acompanhamento dos grandes
projetos de investimento, de origem nacional ou estrangeira, bem
como em matéria de representacdo do Estado Portugués ao abri-
go do RCl, a AICEP foi designada como a entidade competente
para a analise, contratualizacdo, acompanhamento e pagamento
dos incentivos atribuidos aos projetos a financiar.

Recorde-se que o Regime Contratual de Investimento abrange os
projetos de inovacao produtiva acima de 25 milhdes de euros ou
de interesse estratégico, bem como os projetos de I&D acima de
10 milhdes de euros ou de interesse estratégico.

O novo Sistema de Incentivos Financeiros a Grandes Projetos de
Investimento - atualmente em fase de regulamentacao especifica
- vem deste modo complementar o Regime Contratual de Incenti-
vos Fiscais ao investimento produtivo, ja em vigor.
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PROJETOS CONJUNTOS DE INTERNACIONALIZAGAO
O PRIMEIRO CONCURSO DO PORTUGAL 2030

Integrado no Mecanismo Extraordindrio de Antecipacao do Portugal 2030 (apro-
vado pela Deliberacao n.° 27/2021, de 23 de agosto, da Comissao Interministerial
de Coordenacdo (CIC) do Portugal 2020), foi lancado em outubro de 2022 um
Aviso para Projetos Conjuntos de Internacionalizagdo que corresponde ao primeiro
Concurso do Portugal 2030 dirigido as empresas.

Este Aviso seguiu as disposicoes do Regulamento Especifico do dominio da
Competitividade e Internacionalizacdo (RECI), aprovado pela Portaria n.° 57-
A/2015, de 27 de fevereiro, na sua atual redacao, sem prejuizo de agora, apés
a publicacdo do Regulamento Especifico da area tematica Inovacdo e Transicao
Digital, se conformar as normas dotadas no Portugal 2030.

A dotacdo do Aviso foi de 30 milhdes de euros, decorrendo o periodo de can-
didaturas até 31 de janeiro de 2023 e tendo sido registadas 36 candidaturas de
associacoes e outras entidades da envolvente empresarial. Destaca-se o envolvi- ,-II
mento previsto de quase 1.500 PME em 885 acoes de promogao externa propostas. -m{

\

O periodo de avaliacdo e decisdo destas candidaturas decorre até ao final da
segunda semana de maio de 2023.

O novo Sistema de Incentivos Financeiros a Grandes Projetos de Investimento
- atualmente em fase de regulamentacdo especifica - vem deste modo comple-
mentar o Regime Contratual de Incentivos Fiscais ao investimento produtivo, ja
em vigor.
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PORTUGAL 2030 VAI PROMOVER
A COMPETITIVIDADEE A
INTERNACIONALIZACAO DAS PME

Nuno Mangas assumiu em mar¢o a presidéncia do COMPETE 2030 — Programa
Inovacao e Transi¢ao Digital, uma recondu¢ao no cargo que ja ocupava, mas agora
para liderar um Programa “com uma maior definicao de prioridades e orientacdo

para os resultados”. Antigo presidente do IAPMEI — Agéncia para a
Competitividade e Inovacao e do Instituto Politécnico de Leiria,
sublinha que o COMPETE 2030 esta particularmente comprometido com as areas
da transicao digital e climatica e que a descarbonizacao, eficiéncia energética ou
energias renovaveis sao fatores criticos de competitividade.

Competitividade, la esta, sustentabilidade e coesao social continuam a
ser os principais objetivos e areas de intervencao, recorda Nuno Mangas, que
aconselha as empresas a enquadrar claramente as suas candidaturas
nos objetivos dos varios sistemas de incentivos.

Como avalia, na generalidade, o novo qua-
dro de apoio comunitario?

O Portugal 2030, que materializa o Acordo de
Parceria estabelecido entre Portugal e a Comis-
sdo Europeia para a aplicacdo dos fundos da
politica de coesdo para o periodo de progra-
macao 2021-2027, constitui-se como um ins-
trumento determinante para prosseguir os es-
forcos de coesdo econdmica, social e territorial
de Portugal no contexto da sua integracdo na
Unido Europeia, uma vez que estabelece o per-
curso estratégico para o desenvolvimento do
pais, potenciando os resultados ja alcancados
no ultimos anos, nomeadamente ao promover
o reforco da competitividade e internacionali-
zacao da economia e, em particular, das PME.

Quais as principais diferencas face ao
PT2020? A existirem, como poderao essas
diferencas potenciar o investimento por
parte das empresas portuguesas?

Em termos essenciais, as principais diferencas
decorrem da concentracdo dos apoios num




numero delimitado de prioridades bem estabe-
lecidas, no ambito das quais sdo prosseguidos
5 objetivos estratégicos: O Portugal + Competi-
tivo e Inteligente, que investe na investigacao e
inovacao, na digitalizacdo, na competitividade
e internacionalizagao das empresas, nas com-
peténcias para a especializacdo inteligente e
na transicdo industrial; o Portugal + Verde, que
prossegue os desafios da transicdo climatica
e energética, apoiando a inovacao através da
descarbonizacao da atividade empresarial e da
eficiéncia energética e apostando no reforco
das energias renovaveis; o Portugal + Conec-
tado, que investe nas infraestruturas de trans-
portes para potenciar a mobilidade de pessoas
e bens e a qualificacao dos territérios, garan-
tindo a sua atratividade, competitividade e in-
sercao nos mercados nacional e internacional;
o Portugal + Social, que apoia a melhoria das
competéncias e das qualificacbes no ambito
empresarial, de forma promover a adaptacao
de trabalhadores e das empresas a mudanca, e
o Portugal + Coeso, que apoia abordagens ter-
ritoriais para responder as necessidades con-
cretas das populacoes e dos territérios.

Estamos assim num contexto de maior foca-
lizacdo dos apoios e de orientacdo para re-
sultados, pelo que se torna particularmente
relevante que as empresas, na formulacao
das suas candidaturas e opcdes de investi-
mento, possam enquadrar claramente os seus
projetos nos objetivos estabelecidos e orientar
a sua acao para a prossecucao dos resultados
a atingir.

Como se ira articular o novo quadro comu-
nitario com o Plano de Recuperacao e Resi-
liéncia em curso?

A Politica de Coesao e o Plano de Recuperacao
e Resiliéncia sdo dois grandes instrumentos eu-
ropeus para estimular a recuperacdo e cresci-
mento econémico nacional, mas também para
a coesao econdmica, social e territorial com a
Unido Europeia, sendo absolutamente neces-
sario estabelecer mecanismos de alinhamen-
to estratégico e de articulacdo do ambito de
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intervencao dos programas. Estes principios fo-
ram assegurados através da definicdo de uma
claradelimitacdo de fronteiras e de complemen-
taridades estabelecidas ao nivel de cada Objeti-
vo Estratégico e Especifico dos programas, sen-
do agora necessario explorar sinergias na fase
de operacionalizacao.

De que forma a atual conjuntura econé-
mica mundial, mas em particular na Euro-
pa (elevada inflacdo, guerra na Ucrania..),
podera condicionar a internacionalizacdo
das empresas e da economia portuguesa?

Contrariamente a fase de programacdo e ar-
ranque do PT2020, caraterizada pela resposta
a crise financeira e a um cendrio de taxas de
juro baixas favoraveis ao investimento, natural-
mente gque a atual conjuntura de incerteza face
a guerra na Ucrania e de taxas de juro elevadas
em resposta a inflacdo poderad condicionar as
opcdes de investimento das empresas, sobretu-
do num contexto em que ainda estamos a lidar
com as consequéncias negativas decorrentes
da pandemia provocada pelo COVID-19. Neste
cenario, havera a necessidade de acompanhar
a situacdo e efetuar os ajustamentos estratégi-
COs e operacionais que se revelem necessario
para continuar a estimular o investimento e
crescimento econdmico, quer no curto prazo,
quer a médio e longo prazos, criando as con-
dicbes de suporte a um pais mais resiliente aos
choques externos e contribuindo assim para a
competitividade e internacionalizacdo das em-
presas e da economia portuguesa.

O COMPETE 2030 passou a ser designado
como Programa Inovacao e Transicao Digi-
tal. A Inovacdo e Transicao Digital sdo os
pilares deste Programa, e as areas a que
mais se dirige?

O COMPETE 2030 - Programa Inovacao e
Transicao Digital, dard continuidade aos ob-
jetivos estratégicos ja prosseguidos no atual
periodo de programacao (2014/2020), desig-
nadamente ao nivel do reforco da competiti-
vidade e da internacionalizacdo das empresas
e da qualificacdo do emprego, de forma a
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promover e potenciar uma mudanca do perfil
de especializacdo para atividades intensivas em
conhecimento e de maior valor acrescentado.
Adicionalmente, neste novo ciclo de
programacao, o COMPETE 2030 encontra-
se particularmente  comprometido com
os desafios decorrentes das transicoes
digital e climatica, cujas oportunidades e
potencialidades constituem-se como fatores
relevantes para o modelo de negocio das
empresas aos diversos niveis dos seus
processos de inovacao (conceptual, produtiva,
organizacional, de informacao e comunicacao),
constituindo também um forte estimulo para
as empresas adotarem praticas que promovam
a descarbonizacao, a eficiéncia energética e a
adocao de energias renovaveis, também elas
fatores criticos de competitividade.

Foi reconduzido a frente do COMPETE
em mar¢o. Quais sao agora os principais
objetivos e que resultados espera do
novo Programa?

O ano transato foi caraterizado por um
processo exigente de negociagdo do novo
Programa Inovacdo e Transicdo Digital com
a Comissdo Europeia, que culminou com
a sua aprovacao no final do ano e dentro
do prazo regulamentar. Nessa sequéncia,
a nossa principal prioridade foi passar de
imediato a operacionalizacdo do Programa,
estabelecendo a regulamentacdo nacional e
a abertura de avisos de candidatura, para que
0s apoios cheguem rapidamente as empresas
e a economia, esforcos que continuaremos a
prosseguir ao longo do ano. Neste contexto,
a par dos esforcos de focalizacdo dos apoios
e de orientacdo para resultados, no sentido

de assegurar a concretizacdo dos obijetivos
estabelecidos e a contratualizar com os
beneficidrios, procuraremos apostar numa
maior simplificacdo das interacbes com os
beneficiarios e de uma maior utilizacdo de
opcodes de custos simplificados. Acreditamos
qgue, desta forma, as empresas poderao
concentrar-se melhor na efetiva concretizacao
dos seus projetos de investimento, o que
permitird também dar cumprimento aos
objetivos também contratualizados com a
Comissao Europeia, expressos em marcos e
metas, com base nos quais o desempenho do
Programa sera avaliado.

Como podem as empresas tirar o me-
Ihor partido destes incentivos e o que
devem ter em conta na prepara¢do das
suas candidaturas?

Como referido, a concessdo de apoios através
do COMPETE 2030 estd concentrada num le-
gue delimitado de prioridades bem estabeleci-
das, nos dominios da investigacdo, da inova-
cdo e internacionalizacdo, do ambiente e da
qualificacdo de recursos humanos.

Neste contexto, torna-se particularmente
relevante que as empresas, na formulacdo
das suas estratégias e opcdes de investimen-
to, possam enquadrar claramente as suas
candidaturas nos objetivos prosseguidos no
ambito dos varios sistemas de incentivos,
orientando a sua acao para os resultados que
se propdem atingir, de forma a maximizar o
impacto na sua competitividade internacional
e na coesao econdmica, social, ambiental e
territorial do pafs. @

95030
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PORTUGAL REFORCA COMPETIVIDADE
NA HANNOVER MESSE 2023

Um ano depois de ter sido o pais-parceiro da Hannover Messe, Portugal voltou
ao maior palco de tecnologia mundial, numa iniciativa de consolidacao da
imagem do pais e das competéncias nacionais no importante mercado da

Alemanha, e que contou com o apoio e a participacao da AICEP.

Sob o mote Portugal Makes Sense, foi reforcada a mensagem de que Portugal
faz sentido para investir, desenvolver parcerias, fazer sourcing e comprar,
sendo reconhecido pelos principais players mundiais da industria como
um pais competitivo, inovador e focado nas industrias do futuro.

Perto de 40 empresas portuguesas
marcaram presenca na edicdo des-
te ano da feira de Hannover, que
decorreu de 17 a 21 de abril, numa
participacdo apoiada pela AICEP que
organizou o stand nacional de 200
m2, localizado no Hall 2 da Hanno-
ver Messe, na entrada norte da feira
por onde entram muitos milhares de
visitantes deste certame profissional.

A presenca institucional organizada
pela AICEP foi o resultado natural
do sucesso alcancado na edicdo de
2022 onde Portugal apresentou — sob
o mote Portugal Makes Sense — as
inUmeras razodes pelas quais faz sen-
tido investir e comprar as solucoes e
tecnologias nacionais.

Além das empresas que estiveram
presentes nas areas Engenharia,
Automacao, Ecossistemas Digitais,
Energia, Ar Comprimido & Vacuo e
Startup Area, o stand da AICEP apre-
sentou aos visitantes tecnologias ino-
vadoras de sete empresas portugue-
sas desenvolvidas em parceria com
entidades nacionais de referéncia,
concretamente do CEiiA - Centro de
Engenharia e Desenvolvimento de
Produto e Servico (um drone modu-
lar de quatro rotores), da Follow Ins-

piration (um robot mével auténomo
empilhador), da Fraunhofer Portu-
gal (sistema inovador de contagem
de pecas de pequena dimenséo),
da Infinite Foundry (Plataforma de
Metaverso Industrial), da Muvu Te-
chnologies (RAILES SMART MES -
Manufacturing Execution  System,
uma lista de softwares de ultima gera-
gao para a industria), da Skillaugment
(o Digital Enhanced Operator, um
projeto de ID de realidade aumenta-
da desenvolvido em parceria com o
INESC TEC e VW Autoeuropa) e da
SOPLAST (projeto UNIC3 desenvol-
vido pela Universidade de Coimbra
para o setor automovel — mobilidade
e eletrénica).

Inteligéncia Artificial, Machine Lear-
ning, Gestao de Energia, Producao
Sustentavel, Industria 4.0 e Hidrogé-
nio foram os temas de edicao deste
ano da feira de Hannover.

Portugal foi, em 2022, o pafis-parceiro
daquela que é considerada a maior
feita de tecnologia industrial do mun-
do. Desta participacdo, num total de
109 empresas das areas de enge-
nharia, digital, energia e automacao,
resultaram milhares de contactos co-
merciais e de investimento.

Para esta importante acdo de promo-
¢ao foi organizado um programa ins-
titucional e comercial pela equipa da



PORTUGAL CONTINUA A FAZER SENTIDO

Em época de incerteza e de mudancas conjunturais, o mote Portugal Makes
Sense que a AICEP trouxe a Hannover Messe em 2022, quando foi o pafs-
parceiro da maior feira de tecnologia industrial do mundo, continua a fazer
sentido, referiu o Secretério de Estado da Internacionalizacado em conferéncia
realizada a 18 de abril.

Bernardo Ivo Cruz falava no palco Global Business & Markets, Trade &
Investment, no Hall 2 da Hannover Messe, onde apresentou as vantagens
competitivas de Portugal para investir, fazer sourcing, comprar e fazer
parcerias, e frisou a capacidade de adaptacao do pais as mudancas conjun-
turais. “Portugal é uma aposta segura para fazer negdcios e investir”, disse o
governante, lembrando que a transicao energética comecou ha ja 25 anos no
pais e que o combate as alteracoes climaticas é uma prioridade.

A intervencdo do Secretario de Estaado portugués seguiu-se um breve de-
bate moderado pela administradora da AICEP Rita Araujo, onde participa-
ram o diretor-geral da CCILA — Camara de Comercio e IndUstria Luso-Alema,
Paulo Azevedo, e os responsaveis das empresas alemas Informa Software e
SEW — Eurodrive, respetivamente Markus Gunther e Stephan Meiswinkel.

A primeira abriu filial recentemente em Portugal; a segunda opera no pais
desde 1990. Ambos concordaram que Portugal é uma localizacdo atra-
tiva para investir, sobretudo pelo talento e qualificacdo dos recursos hu-
manos, e recomendaram o pais como destino de investimento de outras
empresas alemas.
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AICEP, em Portugal e na Alemanha.
A abertura oficial da feira, no dia 16,
no Centro de Congressos de Hanno-
ver, assistiram os Secretarios de Esta-
do da Internacionalizacdo, Bernardo
lvo Cruz, da Energia e Clima, Ana
Fontoura Gouveia, e da Economia,
Pedro Cilinio, numa cerimoénia de
cunho politico onde participou o
Chanceler alemao Olaf Scholz.

No dia de inauguracdo da feira, o
“pontapé de saida” da participacdo
portuguesa nesta edicdo aconteceu
as 10h00 no stand da AICEP, com a
apresentacao das tecnologias e solu-
¢6es portuguesas em exposicao neste
espaco aos trés governantes portu-
gueses, acompanhados dos Adminis-
tradores da Agéncia Rita Araujo e Luis
Rebelo de Sousa.

Além dos contactos institucionais
entre governantes portugueses e ale-
maes, a AICEP organizou a participa-
cao de empresas e entidades portu-
guesas numa selecao de conferéncias
cobrindo os temas Startups Indus-
triais, Industria 4.0, Energia e Trans-
formacéo Industrial.

A Secretaria de Estado da Energia e
Clima foi entrevistada sobre a politica
portuguesa para o Hidrogénio Ver-
de, numa conferéncia num dos pal-
cos principais do Hall 13, dedicado a
esta tematica.

Bernardo Ivo Cruz, Secretério de Es-
tado da Internacionalizacao, falou de
Portugal e das suas vantagens com-
petitivas para potenciais investidores
e compradores alemaes (ver caixa).

Veja aqui o programa de Conferén-

cias e aqui as declaracbes de Ana
Fontoura Gouveia. @

portugalmakessense.pt


https://www.portugalmakessense.pt/conferences2023/
https://vimeo.com/819132274
https://www.portugalmakessense.pt/
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BEST OF DA HM'23

A presenca portuguesa no HM23 voltou a ser um suces-
so. Com clientes, parceiros e 37 empresas portuguesas,
a AICEP organizou uma participacdo completa e mos-
trou solugdes e tecnologias para aplicacao na industria
global. Portugal também mostrou aos visitantes as suas
competéncias nas areas de Engenharia, Startups, Ecos-
sistemas digitais, Energia e Robdtica, entre outros.

A feira de Hannover foi uma oportunidade para definir
estrategicamente o papel de Portugal no novo contexto
mundial e identificar &reas onde o pais se pode afirmar
como uma referéncia europeia para o fornecimento de
tecnologias industriais.

Veja agqui o melhor dos cinco dias de feira!

A FEIRA EM NUMEROS

e 4.000 expositores

® 130.000 visitantes

e 20.000 visitantes que acederam
digitalmente ao evento

® Globalmente, foram apresentados 14.000
produtos e solucdes, dos quais 1.900
em estreia no certame

® 300 startups participaram no evento

e 24.000 espectadores em streaming

e 1.870 oradores em 30 palcos

® |ndonésia foi pais-parceiro

A proxima edicdo da feira de Hannover tem lugar de
22 a 26 de abril de 2024.
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O IMPACTO DA “ZEITENWENDE"
NA AREA ECONOMICA

Um ano ap6s o Chanceler Olaf Scholz ter cunhado a expressao “Zeitenwende”,
mudanca dos tempos, focada nas politicas publicas de defesa e de politica externa,
torna-se agora mais claro que a Alemanha precisa de desenvolver
uma visdao econémica adequada aos novos tempos.

Esta “Neue deutsche Geschwindigkeit”, nova velocidade alema, em direcao
a neutralidade carbodnica e a digitalizacao da economia, que estruturalmente
chegou a depender do baixo custo da energia importada da Russia,
depende agora com mais acutilancia do que acontecer na relacao com a China,
maior parceiro comercial da Alemanha pelo sétimo ano consecutivo,
com um volume de transacdes comerciais de 298 mil milhdes de euros em 2022,
mais de 21 por cento do que no ano anterior.

Mas, como a Ministra Alema dos Negdcios Estrangeiros, Annalena Baerbock,
acabou de dizer no regresso da sua recente visita oficial a China:

“A Alemanha tem de minimizar os seus riscos e abandonar ideias ingénuas, como a
de que as relacbes comerciais conduzem automaticamente a mudancas politicas.”
Esta mudanca estrutural na politica comercial alema enuncia
uma verdadeira mudanca de tempos e atitudes.

—

>POR RUI BOAVISTA
MARQUES,
DELEGADO DA AICEP
NA ALEMANHA

O sentimento macroeconéomico

na Alemanha

Na Alemanha, o sentimento econémi-
co continua em sentido crescente. O
indice do clima empresarial do ifo Ins-
titute — Instituto Leibniz para a Investi-
gacdo Econdmica da Universidade de
Munique — subiu para 93,6 pontos em
abril, acima dos 93,3 pontos registados
em marco, e dos 91,1 pontos de feve-
reiro. Apesar de as empresas avaliarem
a sua situacdo atual como moderada,
esta é a sexta subida consecutiva regis-
tada pelo indice do clima empresarial,
impulsionada pelas expectativas co-
merciais. A economia alema, mesmo
com as turbuléncias geoecondmicas
registadas, esta a estabilizar.

As empresas da indUstria transforma-
dora revelam otimismo em torno dos

desenvolvimentos futuros, avaliando,
no entanto, os seus atuais negocios
como relativamente piores. A produ-
cdo devera aumentar nos proximos
meses. A utilizacdo da capacidade au-
mentou ligeiramente de 84,3 por cen-
to para 84,5 por cento.

Em termos setoriais, o clima empre-
sarial ascendente sentido nos Ultimos
meses no setor dos servicos chegou ao
fim, devido a situacdo atual menos fa-
voravel. Quanto ao comércio este indi-
ce caiu também ligeiramente, estando
agora as empresas menos satisfeitas.
No retalho continua a haver reticen-
cias quanto as novas encomendas de
mercadorias. Na construcdo o clima
empresarial subiu.
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Em marco foi atingido o valor mais
baixo de inflacdo desde agosto de
2022, de acordo com o Instituto Fe-
deral de Estatistica alemao. Sebastian
Dullien, do Instituto IMK, que é visto
como préximo dos sindicatos, vé isto
como um bom sinal: “Este deve ser
0 primeiro passo de uma tendéncia
de descida sustentada das taxas de
inflacdo na Alemanha. Uma nova e
continua descida das taxas de inflacdo
pode agora ser esperada para 0s pro-
Ximos meses”.

y

A Alemanha podera
escapar por pouco a
recessao em 2023

A Alemanha devera conseguir evitar a
recessao este ano, segundo as previsdes
divulgadas nas primeiras semanas de
abril pelos principais institutos germani-
cos que fazem projecoes para a maior
economia europeia. E tudo por causa
de um melhor desempenho no arran-
gue de 2023.

De acordo com os cinco principais ins-
titutos do pais, a economia alema tera
crescido 0,1 por cento no primeiro tri-
mestre do ano, depois da contracao
no final de 2022, de 0,4 por cento.
“E provével que a evolucdo econdmica
neste inverno tenha sido menos severa
do que o temido no outono”, afirmou
Timo Wollmershaeuser, chefe do depar-
tamento de previsdes do instituto Ifo. A
explicar este melhor desempenho eco-
némico esta “uma menor perda de po-
der de compra das familias em resultado
de uma queda significativa nos precos
da energia”, detalha o economista.

A relacao Portugal-Ale-
manha num contexto

de “Zeitenwende”

A relacao bilateral tem um enquadra-
mento de maturidade e complementa-
ridade que procura afinamentos qua-
litativos. A balanca comercial de bens
tem estado a melhorar (coeficiente de
cobertura das exportacdes pelas im-
portacoes de 70 por cento em 2022),
e a balanca comercial de servicos tem

IFO BUSINESS CLIMATE GERMANY
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Fonte: ifo Business Survey, April 2023.

sido positiva (em 2022, o coeficiente foi
274 por cento), sendo que o coeficiente
de cobertura de bens e servicos atingiu
uma percentagem recorde de 94 por
cento (exportamos 12,9 mil milhdes de
euros e importamos 13,7 mil milhdes
de euros), um racio surpreendente se
vistas as diferencas substanciais das
duas economias que estamos a compa-
rar em valor.

As novidades recentes prendem-se
exatamente com a qualidade deste re-
lacionamento, agora a evoluir para pa-
tamares de maior valor acrescentado,
de maior conteudo tecnolégico e que
consagra um Portugal capaz de “criar
e desenvolver”, face um mero “made
in Portugal”.

Pela primeira vez, a
Balanca de Pagamentos
Tecnologica é positiva a

favor de Portugal

Quando olhamos para a relacao bila-
teral descortinamos sempre primeiro a
balanca comercial de bens e servicos,
mas raramente temos a possibilidade
de analisar a balanca tecnolégica. Com
base num dado intuitivo associado ao
impacto do investimento tecnologi-
co alemao, cuja tendéncia se acelerou
nos Ultimos 3 anos, e no extraordinario
desenvolvimento das competéncias na-
cionais, procuramos, numa abordagem
pioneira, tentar comecar a caracterizar
a balanca de pagamentos tecnolégi-
ca, que reune principalmente quatro
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categorias de transacbes: Direitos de
aquisicdo/utilizacdo de patentes e mar-
cas; Servicos de assisténcia técnica; In-
vestigacao e desenvolvimento e Outros
servicos de natureza Técnica.

A Alemanha continua a ser o mais rele-
vante investidor industrial em Portugal,
mas perante a substantiva alteracdo do
perfil do investimento direto alemao em
Portugal, num contexto que que se des-
tacam, nos Ultimos anos, varios investi-
mentos em centros de desenvolvimento
de software (sequndo a BDI — a Confe-
deracao das Industrias Alemas, Portugal
é 0 maior centro de desenvolvimento
de software automovel alemao fora da
Alemanha), Portugal passou a ter, pela
primeira vez, uma balanca comercial
tecnoldgica positiva com a Alemanha.
Historicamente sempre negativo, o sal-
do deixou de o ser pela primeira vez em
2020 (5 milhdes de euros), manteve-se
positivo em 2021 (88 milhdes de euros),
e aumentou em 2022, para 213 mi-
lhdes de euros.

Esta é uma alteracdo substantiva que
importa continuar a monitorizar e cla-
ramente significativa de uma alteracao

do perfil das relacbes bilaterais, para
um patamar ainda mais relevante e pro-
MIssor.

Exportacoes de
produtos industriais

de alta tecnologia sao
as que mais crescem

As exportacdes portuguesas totais de
bens para a Alemanha, em 2022, as-
cenderam a 8,5 mil milhdes de euros,
mais 21,5 por cento do que no ano an-
terior, montante correspondente a 10,9
por cento das exportacoes totais portu-
guesas de bens.

Das vendas de bens para a Alemanha,
97,6 por cento foram de produtos in-
dustriais transformados, dos quais, 22,3
por cento de alta tecnologia (18,3 por
cento em 2018), 42,7 por cento de
média-alta tecnologia, 13,7 por cento
de média-baixa tecnologia e 21,2 por
cento de baixa tecnologia.

De referir que as exportacdes para a
Alemanha de produtos industriais de
alta tecnologia foram que mais cresce-
ram nos Ultimos cinco anos; 12,1 por

cento em média anual e 25,2 por cento
em 2022 face a 2021, e que a Alema-
nha foi cliente de 23,8 por cento das
exportagdes totais portuguesas de pro-
dutos industriais transformados de alta
tecnologia e de 16,2 por cento dos de
média-alta tecnologia.

De salientar, também, que as alta e
média-alta tecnologias representaram
65,1 por cento das exportacdes totais
de produtos industriais transformados
para a Alemanha, o que compara com
63,4 por cento em 2018.

Alemanha é principal
mercado de exportacao
para alguns subsetores
A Alemanha é a maior economia da
Europa, mas como destino das exporta-
¢bes de Portugal, é o terceiro mercado.
No entanto, interessa realcar que, para
alguns produtos, constitui o principal
mercado de exportacdo. A dois digitos
da Nomenclatura Combinada, ha pelo
menos cinco setores em que a Alema-
nha se posiciona como o mais impor-
tante mercado de exportacao.

ALEMANHA COMO PRINCIPAL DESTINO DE EXPORTACAO

(NC2 - 2 DIGITOS DA NOMENCLATURA COMBINADA)

Quota %

Alemanha N2
40,5 90
39,1 92
23,1 85
21,7 64
20,5 51

Descricao detalhada do produto

Instrumentos e aparelhos de 6tica, fotografia ou cinematografia, medida, controle ou de precisao...

Instrumentos musicais, suas partes e acessorios

Maquinas, aparelhos e materiais, elétricos, e suas partes; aparelhos de gravacdo ou de reproducao...

Calcado, polainas e artefactos semelhantes, e suas partes

L&, pélos finos ou grosseiros; fios e tecidos de crina
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Mas se virmos a quatro digitos, con-
seguimos identificar 86 produtos para
os quais a Alemanha é o principal
mercado de exportacdo. Desses s em

T e
.
. =

“Maquinas e Aparelhos Mecanicos”

detetamos 26 produtos para os quais
a Alemanha é o principal mercado e
nao deixa de ser pertinente revelar o

Top 10 e ver como alguns produtos,
em particular, retratam fielmente
alguns dos setores presentes na

Hannover Messe.

ALEMANHA COMO PRINCIPAL DESTINO DE EXPORTACAO - TOP 10

(NC4 - 4 DIGITOS DA NOMENCLATURA COMBINADA)

Quota %

Alemanha Nea
96,6 8449
90,2 8482
87,4 8448
63,4 8458
58,6 8414
56,9 8481
47,3 8440
43,6 8406
35,1 8487
21,2 8480

Esta constatacdo é um testemunho
da relevancia dos setores industriais
portugueses presentes na Hannover
Messe, e na importancia da continui-
dade da Campanha “Portugal Makes
Sense”, em particular guando falamos
em produtos tecnoldgicos. A campa-
nha podera agora ser ampliada a re-
lacdo bilateral: “Portugal-Germany
Makes Sense”.

“Portugal-Germany
Makes Sense”

A situacao atual muito positiva das
relacbes econdmicas entre Portugal
e a Alemanha, acima descrita, repre-
senta um ponto de partida excelente
para melhorarmos ainda mais o posi-
cionamento de Portugal no mercado

Descricao detalhada do produto

Maquinas e aparelhos para fabricacao ou acabamento de feltro ou de falsos tecidos

Rolamentos de esferas, de roletes ou de agulhas (exceto esferas de aco, da posicao 7326)

Maquinas e aparelhos auxiliares para as maquinas das posicoes 8444, 8445, 8446 ou 8447

Tornos, incluidos os centros de torneamento, para metais

Bombas de ar ou de vacuo (exceto elevadores de mistura gasosa “"bombas por emulsao" e elevadores

Torneiras e valvulas (incluidas as redutoras de pressao e as termostéaticas)

Maquinas e aparelhos para brochura ou encadernacéo, incluidas as maquinas para costurar

Turbinas a vapor, e suas partes

alemao, tanto no sentido do aumento
das nossas exportacoes, do investi-
mento direto de empresas portugue-
sas no mercado, cOMo na angariagao
de novos projetos de investimento di-
reto de empresas alemas em Portugal.

Parece importante explorar a janela
atual de oportunidades aberta pela
“Zeitenwende” e para acompanhar
“a nova velocidade” e rumo do de-
senvolvimento da economia alema.
Os resultados quer das nossas parti-
cipacdes na Hannover Messe 2022 e
2023, da awareness criada referente
a marca Portugal sdo exemplos das
competéncias e da atratividade das
empresas portuguesas neste mercado
maduro e extremamente competitivo.

Partes de maquinas ou de aparelhos, nao especificadas nem compreendidas em outras posicoes

Caixas de fundicao; placas de fundo para moldes; modelos para moldes; moldes para metais

A participacdo da Alemanha como
pais-parceiro no WebSummit em no-
vembro préximo representard mais
uma oportunidade de demonstrarmos
a capacidade tecnolégica e de inova-
¢ao, assim como concretizar o poten-
cial de parcerias.

Interessa, pois, continuar a apostar na
organizacdo de agdes empresariais no
mercado, tendo em vista impulsionar
as relacdes econdmicas bilaterais, re-
forcar o “created and developed in
Portugal”, através de parcerias, near-
shoring e friendshoring e impulsionar
a Marca Portugal baseada na qualida-
de, talento e competéncias. @
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RELACAO BILATERAL
PORTUGAL - ALEMANHA

Sendo a Alemanha o 3° maior cliente das exportacdes de bens portuguesas, a balanca comercial com a
Alemanha é favoravel a Portugal, registando um crescimento das mesmas.

BALANCA COMERCIAL DE BENS DE PORTUGAL COM A ALEMANHA

2018 2019 2020 2021 2022 Var % 2022 jan/ 2023 jan/ Var %

22/18a fev fev 23/22b
Exportacoes 6.688,0 7.182,5 6.378,7 7.011,8 8.520,4 6,9 1.243,0 1.394,6 12,2
Importacoes 10.419,5 10.604,4 9.088,0 10.324,4 12.196,3 4,8 1.815,9 2.024,2 11,5
Saldo -3.731,5 -3.421,9 -2.709,3 -3.312,7 -3.675,8 - -572,8 -629,6 -
Coef. Cob. % 64,2 67,7 70,2 67,9 69,9 = 68,5 68,9 =

Fonte: INE - Instituto Nacional de Estatistica ~ Unidade: Milhoes de euros (a) Média aritmética das taxas de crescimento anuais no periodo 2018-2022
(b) Taxa de variacao homologa 2022-2023 2018 a 2021: resultados definitivos; 2022 e 2023: resultados preliminares

CONTRIBUTO DA ALEMANHA PARA O CRESCIMENTO DO COMERCIO

INTERNACIONAL PORTUGUES DE BENS

Unid. 2018 2019 2020 2021 2022 2023 jan/fev
Alemanha - contribuicdo p/ o
cresc. das exportacdes globais pp 0,78 0,85 -1,34 1,18 2,37 1,31
de Portugal
Portugal - exportacoes globais tvh % 5,1 3,5 -10,3 18,3 23,0 10,3
Alemanha - contribuicdo p/ o
cresc. das importacoes globais pp 1,28 0,25 -1,90 1,81 2,25 1,32
de Portugal
Portugal - importacoes globais tvh % 8,3 6,0 -14,8 22,0 31,4 8,6
Fonte: INE - Instituto Nacional de Estatistica Unidades: pp - pontos percentuais; tvh % - taxa de variacdo homdloga em percentagem
EXPORTAQC)ES DE PORTUGAL PARA A ALEMANHA POR GRUPOS DE PRODUTOS
0,
2018 % Tot 18 2021 % Tot 21 2022 %Tot22  Jar’%
22/21
Maéquinas e aparelhos 1.959,6 29,3 2.094,2 29,9 2.307,9 27,1 10,2
Veiculos e outro mat. transporte 1.398,1 20,9 1.187,3 16,9 1.598,5 18,8 34,6
Instrumentos de ética e precisao 415,3 6,2 587,9 8,4 823,8 9,7 40,1
Quimicos 300,6 4,5 501,8 7,2 593,2 7,0 18,2
Metais comuns 343,5 5.1 4071 5,8 536,1 6,3 31,7

Fonte: INE - Instituto Nacional de Estatistica; Unidade: Milhdes de euros

BALANCA COMERCIAL DE BENS E SERVICOS DE PORTUGAL COM A ALEMANHA

Var % 2022 jan/ 2023 jan/ Var %

2018 2019 2020 2021 2022 22/18a s = 23/22b
Exportacbes 9.947,6 10.566,6 8.589,1 9.572,5 12.900,2 8,4 1.734,6 2.053,4 18,4
Importagdes 11.298,1 11.457,9 9.861,2 11.461,5 13.769,9 6,0 1.995,1 2.267,1 13,6
Saldo -1.350,4 -891,3 -1.272,0 -1.889,0 -869,7 - -260,6 -213,6 -
Coef. Cob. % 88,0 92,2 87,1 83,5 93,7 = 86,9 90,6 =

Fonte: Banco de Portugal;  Unidade: Milhdes de euros

Notas: (a) Média aritmética das taxas de crescimento anuais no periodo 2018-2022; (b) Taxa de variacao homologa 2022-2023
Devido a diferencas metodologicas de apuramento, o valor referente a “Bens e Servicos” nao corresponde a soma
[“Bens” (INE) + “Servicos” (Banco de Portugal)]. Componente de Bens com base em dados INE, ajustados para valores f.0.b.
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AMBITIOUS

CALCADO PARA CHEGAR MAIS LONGE

A Ambitious € uma marca de cal¢ado e lifestyle do grupo Celita
que tem conquistado novos mercados. Qualidade, tradicao, inovacao
e exceléncia do fabrico nacional sdo as razdes que ja levaram esta marca
a cerca de 750 pontos de venda em mais de 50 paises.

O grupo empresarial CELITA — Indus-
tria e Comércio Lda. foi fundado em
1994 e desde entdo tem-se dedica-
do ao desenvolvimento e producdo
de calcado masculino e feminino.

Com quase 30 anos de experiéncia
nesta industria e varios clientes inter-
nacionais em private label, o grupo
conta com mais de 200 colaborado-
res e duas unidades produtivas locali-
zadas em Guimardes, com uma capa-
cidade produtiva de 1.800 pares de
sapatos por dia.

A Ambitious, por sua vez, foi criada
em 2008 com o objetivo de se tornar
numa marca de calcado e lifestyle di-
ferenciada. Do design das solas e dos

modelos, as combinacdes de cores
e materiais, o objetivo da Ambitious
é apresentar-se como, mais do que
uma marca, uma atitude e forma de
estar na vida.

O conceito da marca é definido pela
sua interpretacdo criativa das tendén-
cias atuais ao criar estilos contempo-
raneos, “para dar aos consumido-
res um look atual e urbano”, refere
Paulo Martins, CEO da Celita. Ao
longo dos ultimos 15 anos, a marca
demonstrou uma grande capacidade
de adaptacdo as tendéncias de moda
e mercado, apresentando em cada
colecdo mais de 200 modelos, desde
sapatilhas a botas, “sempre com um
twist irreverente” .

“A resiliéncia e ambicdo fazem par-
te do nosso ADN, o que nos permi-
tiu ndo so ultrapassar um periodo
extremamente complicado para a
industria do calcado, marcado pela
pandemia, mas também apresentar
um crescimento na casa dos dois di-
gitos durante esse periodo. A capa-
cidade de adaptacdo, flexibilidade
e as fortes relacées que estabelecemos
com os nossos parceiros, fornecedo-
res e clientes sdo fundamentais para
0 sucesso da Ambitious”, adianta
Paulo Martins.

O ano de 2022 foi positivo para a
Celita, que registou um crescimen-
to de 37 por cento e um volume de
faturacdo acima dos 21 milhoes de
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euros. A Ambitious representa 40 por
cento deste volume, ou seja, cerca de
8,5 milhdes de euros. A empresa tem
agora objetivos “cuidadosamente oti-
mistas” e espera manter a tendéncia
de crescimento, embora a um ritmo
na casa dos 10 a 15 por cento.

A empresa pretende “desafiar o
status-quo e criar valor para os
shareholders, stakeholders, parceiros,
colaboradores, clientes, o ambiente
e a sociedade como um todo.” Tem
ainda como principal objetivo conso-
lidar a presenca nos principais merca-
dos, tais como Itdlia, Irlanda, Bélgica,
Paises Baixos e Alemanha, e reforcar

as relagdes com os parceiros locais.
O mercado italiano, onde a empresa
tem mais de 400 pontos de venda, é
o principal cliente, representando cer-
ca de 30 por cento da faturacao.

O grupo exporta 98 por cento da
producdo e a sua estratégia de
internacionalizacdo passa sobretu-
do pela participacdo nas principais
feiras internacionais da industria
como a Pitti Uomo, The Micam, Mo-
defabriek, Society NYC, entre outras.
Para a expansdo da Ambitious a em-
presa pretende agora entrar em no-
vos mercados. Ja possui distribuidores
nos Estados Unidos e no Canada e

pretende retomar a aposta no Japao
e na Coreia do Sul.

O Grupo esta também a investir cerca
de 1,3 milhdes de euros na inovacdo
tecnoldgica, modernizacdo das insta-
lacdes e reducdo da sua dependéncia
tecnoldgica de terceiros, para tornar
a sua producao mais eficiente e sus-
tentavel. Estes projetos sdo a conti-
nuacdo de uma série de medidas e
politicas internas adotadas ha varios
anos e que culminaram recentemente
na assinatura do Green Pact. @

ambitious-brand.com
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LONGLIFE

SABONETES, VELAS E CREMES
INSPIRADOS NA CULTURA PORTUGUESA

A Longlife € uma saboaria artesanal portuguesa que produz sabonetes,
velas e cremes e ja exporta para 20 paises. Fundada em 2017, tem
apostado em produtos exclusivos com controlo de qualidade certificado,
dando vida a pecas com histoéria e envolvendo-as em embalagens
artesanais que espelham a cultura portuguesa.

A Longlife recorre a produtores locais
para a concecdo dos produtos com
o objetivo de mostrar o que de me-
lhor se faz em Portugal. Da madeira
a cortica, passando pelas esséncias, o
azeite e o 6leo de grainha de uva, e
também pelas costureiras e os arte-
sdos locais, tudo contribui para incor-
poracdo de um pouco da histéria do
pais nos produtos da Longlife.

Hoje a empresa conta com 35 cola-
boradores, dos quais 75 por cento
sdo mulheres, e possui quatro mar-
cas para diferentes segmentos: a
Caravela (mass market), Esséncias de
Portugal (medium market), Saudade
(premium market) e CleanDerma (li-
nha farmacéutica).

O objetivo da Longlife é ser uma das
melhores empresas de sabonetes
em Portugal e uma referéncia além-
-fronteiras. Atualmente, a exportacao
para 20 paises representa mais de 70
por cento da faturacdo da empresa.
A internacionalizacdo continua, por
iSO, a ser uma aposta que em 2023 e
2024 ira centrar-se em dois blocos de
mercados: América do Norte (Estados
Unidos da América e Canada) e Asia
(Taiwan, Japao, Macau, Hong Kong e
Coreia do Sul).

A empresa ja esta presente no merca-
do norte-americano, mas 0s seus res-
ponsaveis consideram que o potencial
de crescimento nesta regido é quase
ilimitado. Por isso tém sido realizadas

missdes de prospecdo, apresentacoes
e reunidées na América do Norte.

Os Estados Unidos da América sdo
0 maior mercado do mundo no que
diz respeito a consumo de sabone-
tes e a assinatura “made in Portu-
gal” tem impacto e é sinonimo de
qualidade. Neste pais a Longlife
trabalha com grandes cadeias de
distribuicdo e alguns clientes e distri-
buidores estaduais.

J4 na Asia, “os mercados sdo mais
trabalhosos do que na América do
Norte, devido ao fator cultural”.
Para além das missdes de prospecao,
a Longlife tem participado em feiras,



a titulo individual ou juntamente
com distribuidores.

“E necessario estabelecer uma forte
relacdo de confianca para que o ne-
gocio possa florescer e desenvolver-
-se. Devido a pandemia e as restricoes
de viagens, estivemos quase trés anos
sem visitar clientes e distribuidores.
Em alguns destes mercados a relacdo
comercial acabou, mas noutros forta-
leceu-se. Nesse sentido, e devido ao
enorme potencial e a apeténcia por

produtos europeus, iremos apostar
forte na promocdo”, sublinham os
responsaveis da empresa.

O futuro préximo passa pela abertu-
ra de uma loja no Japao, em Osaka.
A Longlife pretende ainda entrar
no mercado inglés e francés e
aumentar a presenca dos seus produ-
tos no mercado dos EUA, através de
mais distribuidores. @

essenciaspt.com
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FACTOS & TENDENCIAS

Singapura, Canada
e Dinamarca sao os

paises com melhor
ambiente de negodcios

"Assessing the best countries
for doing business” — Economist
Intelligence Unit, abril 2023

Singapura, Canada e Dinamarca sdo os
paises com melhor ambiente para fazer
negocios de acordo com o ranking da
Economist Intelligence Unit, que agrega
82 paises e 92 indicadores. Na lista dos
dez paises com o ambiente de negocios
mais favoravel estdao ainda os Estados
Unidos, Suica, Suécia, Hong Kong,
Alemanha, Nova Zelandia e Finlandia.

Quando comparado com o ranking do
ano anterior, o ambiente de negocios
melhorou de forma significativa em
paises como o Vietname, Tailandia,
Bélgica, Suécia e Costa Rica. Por outro
lado, as principais descidas no ranking
ocorreram na China, Bahrein, Chile
e Eslovaquia. A incerteza politica e a
tensao com os EUA contribuiram para a
deterioracdo do ambiente de negocios
na China. Por outro lado, a guerra na
Ucrania teve sobretudo impacto em
diversos paises da Europa de Leste.

CONSULTAR

FMI prevé reducao
do crescimento para
2,8 por cento em 2023

“World Economic Outlook — A Rock
Recovery” - International Monetary
Fund, abril 2023

As previsdes do FMI apresentadas em

abril apontam para um crescimento
global de 2,8 por cento em 2023,
menos do que os 3,4 por cento
verificados em 2022. Nas economias
avancadas o abrandamento do
crescimento serd maior, de 2,7 por
cento no ano passado para 1,3 por
cento em 2023. A inflacdo devera
diminuir, no mesmo periodo, de
8,7 por cento para 7 por cento, em
termos globais.

Portugal  devera  registar um
crescimento de um por cento do
PIB e uma inflacdo de 5,7 por cento
em 2023.

CONSULTAR

Inflacao e aumento
das taxas de juro

ameacam paises em
desenvolvimento

“Trade and development report
update - Global trends and
prospects” — UNCTAD, abril 2023

O aumento das taxas de juro causara
uma perda de receitas nos paises
em desenvolvimento de mais de
800 mil milhdes de ddlares nos
préximos anos, de acordo com a
Conferéncia das Nacbes Unidas
sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD). No relatério “Global
Trends and Prospects” prevé-se uma
desaceleracdo do crescimento global
que, em 2023, devera situar-se nos
2,1 por cento.

A reducdo do crescimento tem sido
mais acentuada nas economias em
desenvolvimento, de uma média

de 2,9 por cento ao ano no periodo
de 2015 a 2019 para 1,9 por cento
entre 2020 e 2022. Na ultima década
aumentou de 34 para 62 o numero de
paises que gastaram mais com o servico
de divida publica externa do que com
a saude.

Guerra na Ucrania
e Inflacao com forte
impacto na Europa
e Asia Central

"Weak Growth, High Inflation,
and Cost-of-Living Crisis” — Banco
Mundial, abril 2023

A guerra na Ucrania e a inflacdo
elevada e persistente vdo continuar a
ter um forte impacto nas economias
da Europa e da Asia Central, conclui o
Banco Mundial. Em 2023 o crescimento
desta regido deverd ser de 1,4 por
cento, acima dos 0,1 por cento
previstos anteriormente. J& em 2024 e
2025, as previsdes apontam para um
crescimento de 2,7 por cento devido a
diminuicdo da inflacdo e ao aumento
da procura interna e externa.

Na Europa e Asia Central o aumento do
preco dos alimentos e da energia fez a
inflacdo disparar para uma média de
15,9 por cento no final de 2012, o valor
mais alto dos ultimos 20 anos em todas
as economias em desenvolvimento do
mundo. Até 2021, a inflacdo nos paises
da regiao ficava, em média, abaixo dos
4 por cento.

CONSULTAR


https://www.imf.org/en/Publications/WEO/Issues/2023/04/11/world-economic-outlook-april-2023
https://www.eiu.com/n/campaigns/business-environment-rankings-2023/
https://unctad.org/system/files/official-document/gdsinf2023d1_en.pdf
https://openknowledge.worldbank.org/entities/publication/9b01cf36-cdbe-425a-b5cb-40527fe4bacb

Transformacao
tecnologica e
sustentabilidade
sao prioridades
das empresas

“Bold leadership for a sustainable
future C-suite barometer: outlook
2023" — Mazars, abril 2023

A transformacéo digital e a aposta na
sustentabilidade sao duas das principais
prioridades das empresas, segundo um
estudo da consultora Mazars realizado
no ultimo trimestre de 2022 junto de
800 executivos de 27 paises. Cerca de
86 por cento dos inquiridos afirmou ter
uma perspetiva positiva de crescimento
para 2023, 32 por cento consideraram
a transformacéo digital e tecnolégica
uma prioridade estratégica da empresa
e 29 por cento afirmaram que irdo rever
a sua estratégia para a sustentabilidade.

CONSULTAR

Reino Unido: Aumento
das Taxas sobre o Alcool

“Alcohol Duty: rate changes” — gov.
uk, marco 2023

A partir de 1 de agosto de 2023, o Reino
Unido ird aplicar taxas mais elevadas
sobre os produtos alcodlicos (bebidas
espirituosas, vinhos, cervejas e cidras),
afetando tanto os produtos produzidos
localmente como os importados.

CONSULTAR

Quadro de Windsor
define novo caminho
para o Protocolo da
Irlanda do Norte

“The Windsor Framework:

a new way forward for the
Protocol on Ireland/Northern
Ireland” — Comissao Europeia,
fevereiro 2023

Na sequéncia das divergéncias
guanto a aplicacdo do Protocolo da
Irlanda do Norte, a Unido Europeia
e o0 Reino Unido acordaram entre
si 0 Quadro de Windsor, que adota
medidas “significativas, praticas e
sustentaveis” para resolver esses
problemas. Este documento, que
altera em parte o Protocolo da Irlanda
do Norte, estabelece medidas que, na
sua esséncia, respeitam ao comeércio
proveniente da Gra-Bretanha
com destino a Irlanda do Norte,
abrangendo temas como a partilha
de informacbes,  procedimentos
aduaneiros  (por  exemplo, de
produtos nao sensiveis, produtos
agroalimentares e medicamentos) e
fiscalidade (IVA e IEC).

Nicaragua - Criacao
da Janela Unica de
Comeércio Exterior

“Creacion de la ventanilla unica
de comercio exterior de Nicaragua
(vucen)” — Lexology, abril 2023

Através da Ley No. 1147, o governo
da Nicardgua criou a plataforma
digital “VUCEN" que visa aglomerar,
para além da vertente da exportacao,
todos os procedimentos de importacao
(licencas, documentos, procedimentos
portudrios e outros), de forma a facilitar
e simplificar o processo de importacdo
para este mercado.
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Exportacoes de bens
aumentaram 10,3
por cento em 2023
(janeiro a fevereiro)

Comércio Internacional de Bens de
Portugal - INE, abril 2023

Nos dois primeiros meses de 2023 as
exportacbes de bens ascenderam a
12,8 mil milhdes de euros, contra 11,6
mil milhdes de euros em igual periodo
de 2022, o que representa um aumento
de 1,2 mil milhdes de euros (taxa de
variacdo homologa de 10,3 por cento).
No mesmo periodo, as importacoes
totalizaram 17,2 mil milhdes de euros
e cresceram 15,8 mil milhdes de euros,
apresentando uma taxa de variacdo
homologa de 8,6 por cento.

Estes resultados determinaram um
défice da balanca comercial de 4,4 mil
milhdes de euros, correspondente a um
agravamento de 171 milhdes de euros
relativamente a igual periodo de 2022.
A taxa de cobertura das importacoes
pelas exportagbes situou-se em 74,4
por cento, o que corresponde a um
aumento de 1,1 pontos percentuais em
comparagdo com a taxa registada em
janeiro/fevereiro de 2022.

Excluindo a rubrica referente aos
Combustiveis Minerais, as exportacoes
de bens nao-energéticos (92,7 por
cento do total) aumentaram 11,6 por
cento (mais 1,2 mil milhdes de euros)
enquanto as importacées de nao-
energéticos (87,7 por cento do total)
cresceram 12,9 por cento (mais 1,7
mil milhdes de euros), respetivamente.
O défice comercial dos bens nao-
energéticos foi de 3,2 mil milhdes de
euros, o que significa um agravamento
de 493 milhdes de euros. A taxa de


https://www.mazars.pt/content/download/1144258/58693386/version/file/C-suite-barometer-outlook-2023.pdf
https://www.gov.uk/government/publications/changes-to-alcohol-duty-rates/alcohol-duty-rate-changes
https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/pt/fs_23_1272
https://www.lexology.com/library/detail.aspx?g=405c9df4-5211-4f3b-8c26-8b9c342cd537&utm_source=Lexology+Daily+Newsfeed&utm_medium=HTML+email+-+Body+-+General+section&utm_campaign=Lexology+subscriber+daily+feed&utm_content=Lexology+Daily+Newsfeed+2023-04-19&utm_term=
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cobertura das importacdes pelas
exportacbes dos  nado-energéticos
situou-se em 78,7 por cento, 0 que
corresponde a uma quebra de 0,9
pontos percentuais em comparacao
com 2022.

CONSULTAR

Excedente da balanca
comercial de servicos
aumenta 39,2 por
cento em 2023
(janeiro a fevereiro)

Comércio Internacional de Servicos
de Portugal - Banco de Portugal,
abril 2023

Em 2023 (janeiro a fevereiro) as
exportacdes de servicos ascenderam a
6,3 mil milhdes de euros, contra 4,9
mil milhdes de euros em igual periodo
de 2022, ou seja, um aumento 1,4
mil milhdes de euros (taxa de variacao
homologa de 29,2 por cento). No
mesmo  periodo, as importacoes
totalizaram 3,4 mil milhées de euros
e cresceram 621 milhdes de euros,
apresentando uma taxa de variacdo
homologa de 22 por cento.

Estes resultados determinaram um
excedente da balanca comercial de 2,9
mil milhoes de euros, correspondente a
um aumento de 806 milhdes de euros
relativamente a igual periodo de 2022.
A taxa de cobertura das importacoes
pelas exportacdes situou-se em 183,2
por cento que corresponde a um
aumento de 10,2 pontos percentuais
em comparacdo com a taxa registada
em janeiro/fevereiro de 2022.

A rubrica Viagens e  Turismo
representou 39 por cento das
exportacbes totais tendo crescido

53,2 por cento face aos dois primeiros
meses de 2022. Por mercados, o
Reino Unido foi o principal cliente
de Portugal, com uma quota de 14,1
por cento. De salientar o crescimento
das exportacbes de servicos para
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os EUA (+178 milhdes de euros;
taxa de variacdo homologa de 45,8
por cento).

CONSULTAR

Banco de Portugal
assina acordo de

investimento no
Poverty Reduction and
Growth Trust do FMI

Investimento a 10 anos de cerca
de 324 milhoes de euros - Banco
de Portugal, abril 2023

O governador do Banco de Portugal,
Mario Centeno, e a diretora-geral do
Fundo Monetério Internacional (FMI),
Kristalina Georgieva, assinaram o
acordo de investimento do Banco
de Portugal na conta de depésito e
investimento do Poverty Reduction
and Growth Trust (PRGT), a principal
estrutura do FMI para apoio financeiro
a paises de baixo rendimento. A
cerimonia decorreu em Washington,
a margem da Reunibes da Primavera
do Grupo Banco Mundial e do
FMI, onde o apoio aos paises mais
vulneraveis foi tema central.

Portugal  concretiza  assim o
compromisso, assumido em dezembro
de 2022, de participacao nos esforcos
globais para este apoio através da
canalizacdo voluntéria de Direitos de
Saque Especiais (DSE). O investimento
de 264 milhdes de DSE (cerca de 324
milhGes de euros) deverd permitir,
num periodo de dez anos, reforcar
as contas de subsidiacdo do PRGT em
cerca de 11 milhdes de DSE (cerca de
14 milhdes de euros).

CONSULTAR

Sociedades
pertencentes a grupos
representavam 59,1
por cento do VAB das
sociedades em 2021

Empresas em Portugal - Sociedades
integradas em Grupos de Empresas
- INE, abril 2023

As sociedades pertencentes a um
grupo representavam 59,1 por cento
do Valor Acrescentado Bruto (VAB)
gerado pelo total das sociedades em
2021, de acordo com o INE. Nesse
ano existiam em Portugal 39.267
sociedades que integravam um grupo.
Estas, sendo apenas 8,2 por cento do
total das sociedades, concentravam
em 2021 cerca de 41 por cento do
pessoal ao servico, 62,9 por cento do
volume de negdcios e 65 por cento do
excedente bruto de exploracao (EBE).

Em 2021, 29,4 por cento das
sociedades do setor dos Servicos
financeiros pertenciam a um grupo de
empresas, seguindo-se 0s setores da
Informacdo e comunicacao e Industria
e energia (12 por cento e 11,4 por
cento, respetivamente), concentrando
83,3 por cento, 77,1 por cento e
65,4 por cento do VAB gerado pelos
respetivos setores.

A produtividade aparente do trabalho
e a remuneracdo média anual das
sociedades pertencentes a um grupo
foram superiores as registadas pelas
restantes sociedades: 48,2 mil euros
face a 24,1 mil euros e 20,6 mil euros
face a 13,6 mil euros, respetivamente.

CONSULTAR

Direcao de Produto da AICEP



https://www.ine.pt/xportal/xmain?xpid=INE&xpgid=ine_destaques&DESTAQUESdest_boui=590407951&DESTAQUEStema=55448&DESTAQUESmodo=2
https://bpstat.bportugal.pt/conteudos/noticias/1906
https://www.bportugal.pt/comunicado/banco-de-portugal-assina-acordo-de-investimento-no-poverty-reduction-and-growth-trust-do
https://www.ine.pt/xportal/xmain?xpid=INE&xpgid=ine_destaques&DESTAQUESdest_boui=586618940&DESTAQUESmodo=2
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noticias
AICEP

AICEP E APEX
ASSINAM ACORDO
PARA IMPULSIONAR

COMERCIO ENTRE
PORTUGAL E O BRASIL

A AICEP e a sua congénere no Brasil,
APEX, assinaram no passado dia 24 de
abril, no CEiiA — Centro de Engenharia
e Desenvolvimento, em Matosinhos,
um Memorando de Entendimento com
iniciativas para aumentar e diversificar
o comércio bilateral, com destaque
para a promogao e desenvolvimento
de negdcios entre Pequenas e Médias
Empresas, com elevado potencial de
crescimento e base tecnologica, de
ambos os paises. O acordo prevé
ainda acdes para o desenvolvimento
e internacionalizacdo de startups e a
cooperagao econémica nos mercados
dos paises da Comunidade de Paises
de Lingua Portuguesa (CPLP).

Aassinaturadomemorando aconteceu
no decorrer do Férum Empresarial
Portugal-Brasil,  organizado pela
AICEP, @ margem da XlIl Cimeira Luso-
Brasileira — Lisboa e foi oficializada
pelo administrador da AICEP, Luis
Rebelo de Sousa, e o presidente da
APEX Brasil, Jorge Viana, na presenca

do primeiro-ministro, Anténio Costa,
e do presidente do Brasil, Lula da Silva.

Lufs Rebelo de Sousa salientou que a
AICEP estd “a trabalhar em conjunto
para incrementar a colaboracdo
bilateral e multilateral na definicao
de prioridades em matérias relevantes
para as empresas brasileiras e
portuguesas, os mercados brasileiros
e portugueses e na CPLP" . E adiantou:
“E com satisfacdo que constatamos
uma nova dindmica ao nivel dos
investimentos que posicionam o Brasil
como um dos principais destinos
do investimento direto portugués

assinalando-se importantes projetos
em varios setores, designadamente nas
energias renovaveis e infraestruturas.
Por outro lado, o Brasil é hoje o
sequndo maior investidor direto de
Portugal fora da Unido Europeia.
Estabelecer-se em Portugal tem
representado para muitas empresas
brasileiras o primeiro passo para o
sucesso da internacionalizacdo no
continente europeu. Em termos de
comeércio bilateral ha claramente um
longo caminho a percorrer, havendo
espaco para aumentar e diversificar as
exportacoes e importacées atualmente
concentradas num pequeno numero
de setores mais tradicionais.”

Luis Rebelo de Sousa, administrador da AICEP, sublinhou a importancia da colaboracao entre as empresas
portuguesas e brasileiras
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O presidente brasileiro Lula da Silva e o primeiro-ministro Anténio Costa destacaram o reforco das relacoes comerciais entre Portugal e o Brasil

FORUM EMPRESARIAL

PORTUGAL - BRASIL

24 de abril 2023

cEiia B cssteanr = =g [T 07|

O acordo para promover o comércio bilateral foi assinado pelo administrador da AICEP, Luis Rebelo de Sousa,
e o presidente da APEX Brasil, Jorge Viana

Também Antoénio Costa reforcou que
as relacdes comerciais entre Portugal e
o Brasil, destacando que as empresas
nacionais tém estado presentes
em setores como o da energia,
alimentacdo, construcdo, transportes,
tecnologias, turismo e saude.

O Forum Empresarial Portugal-Brasil
marcou o arrangue do terceiro dia da
visita oficial a Portugal de Lula da Silva,
gue anunciou a abertura do escritério
da APEX, Agéncia de Investimento do
Brasil, em Lisboa.

"O objetivo é mostrar a seriedade
e o carinho da nossa relacdéo com
Portugal, que para nds ndo é um pais
estrangeiro. E uma extensdo da nossa
casa"”, adiantou o presidente do Brasil.

Portugal e o Brasil reafirmam assim
o interesse em ver ampliados os
investimentos bilaterais e indicaram
como areas prioritarias para o0
aprofundamento do relacionamento
econémico e comercial o setor
das infraestruturas, energia, novas
tecnologias, saude, espaco, defesa e
mar e oceanos.
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AICEP publica 20
estudos setoriais para
ajudar empresas a
crescer em diferentes
mercados

Como devem as empresas produtoras
de azeite abordar o mercado dos
EUA ou do Japao? E quais as
oportunidades para as fabricantes de
mobilidrio em Espanha ou na Irlanda?
Para ajudar as empresas portuguesas
de varios setores a identificar
oportunidades ou crescer em varios
mercados, a AICEP acaba de publicar
20 estudos setoriais em que sao
abordadas as caracteristicas dos
mercados, os habitos de consumo de
determinado produto ou as questdes
regulamentares mais relevantes.

Nos estudos setoriais ja disponiveis
sdo abordados 13 mercados e outros
tantos produtos com potencial
de sucesso para as empresas
portuguesas. Para o mercado dos
Estados Unidos, por exemplo, foram
realizados trés estudos dedicados
a Ceramica Utilitéria e Decorativa,

ao Azeite e ao Mobilidrio. China
(Azeite e Carne de Porco Congelada),
Canada (Conservas de peixe e Roupa
de Cama, Banho e Mesa), Japao
(Azeite e Vinho), Espanha (Industria
Farmacéutica e Mobiliario) e Marrocos

(Componentes de  Aeronautica
e Vinho) sdo outros mercados e
produtos em destaque.

Foram também publicados estudos
dedicados a Industria das Embalagens

em Franca, Economia do Mar em
Cabo Verde, Mobiliario na Irlanda,
Life Sciences na Bélgica, Vinho no
México, Azeite e Vinho na Polonia e
Setor Editorial e Livreiro e Industria
Gréfica no Brasil.

Nestas analises de mercados e setores
sdo apresentadas as caracteristicas
dos mercados, os principais clientes,
concorrentes e canais de distribuicao.
Sao também destacadas as tendéncias
setoriais e analisado o quadro legal
e regulamentar. Adicionalmente, os
estudos abordam a oferta portuguesa
nos diferentes setores e mercados e
apresentam casos de sucesso.

AICEP e empresas
portuguesas do setor
da saude participaram

na HIMSS23
em Chicago
A AICEP e diversas empresas
portuguesas do setor da saude

participaram na HIMSS23 (Healthcare
Information  and Management
Systems Society), evento internacional
dedicado ao tema das tecnologias e
informacdo em sadde que decorreu
de 17 a 21 de abril em Chicago, EUA,
e onde profissionais de todo o0 mundo
se juntam para partilhar experiéncias,
expor as tecnologias mais avancadas
do setor em saude e criar sinergias.

Esta conferéncia reline anualmente a
comunidade mundial de saude com
conhecimento, experiéncia e lideranca
no que diz respeito a digitalizacdo
do setor, assim como a rede
de empreendedores e investidores
gue apresentam a comunidade as
solugbes de tecnologia de saude
mais recentes e inovadoras. £ um
importante ponto de encontro com os
principais decisores do setor, incluindo
hospitais e governos.


https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_eua_ceramica-utilitaria-decorativa.pdf
https://www.himss.org/global-conference/attend-about
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_eua_azeite.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/mobiliario-eua.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_china_azeite.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_china_carne-porco-congelada.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_canada_conservas-peixe.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/roupa-cama-banho-mesa-canada.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/roupa-cama-banho-mesa-canada.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_japao_azeite.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/vinho-japao.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_espanha_farmaceutica.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_espanha_farmaceutica.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-05/mobiliario-espanha.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_marrocos_aeronautica-componentes.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/vinho-marrocos.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_franca_embalagens.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_cabo-verde_economia-mar.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/mobiliario-irlanda.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/lifesciences-belgica.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/vinho-mexico_0.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/vinho-polonia.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/ficha-entrada-mercado_brasil_editorial-livreiro.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/industria-grafica-brasil.pdf
https://www.portugalexporta.pt/sites/default/files/2023-03/industria-grafica-brasil.pdf
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Portugal esteve presente com um stand
nacional promovido pelo HCP-Health
Cluster Portugal e a SPMS-Servicos
Partilhados do Ministério _da Saude
sob a marca HEALTH PORTUGAL com
0 objetivo de promover as empresas
portuguesas e dar a conhecer os
seus produtos e servicos de forma
integrada e com uma marca Unica.

A AICEP organizou a conferéncia
“Portugal, the New Health Tech
Cluster” para debater as competéncias
nacionais do setor com a participagao
do Health Cluster Portugal, a SPMS, o
Instituto de I&D Fraunhofer Portugal e
a empresa HSC-Healthy Smart Cities.

Mitch Icenhower, Chief Relationship
Officer da HIMSS destacou Portugal
como um exemplo de sucesso na
area da saude digital e como um pais
gue estd a desempenhar um papel
muito relevante na agenda global
da transformacéo digital do setor da
saude e fez referéncia a Conferéncia
HIMSS23  Europe, a conferéncia
de saude digital mais influente da
Europa, que vai realizar-se em Lisboa
nos proximos dias 7 a 9 de junho.

A AICEP foi ainda responsavel
pela organizacdo de um programa
paralelo de visitas e reunides com
entidades locais do setor da saude,
no qual se incluiu encontros com
o Kaplan Institute, Matter Health
Incubator, American Medical Society,
entre outros.

A Conferéncia HIMSS é uma das
mais importantes na area da saude
digital e conta com a participacdo
de representantes de autoridades
nacionais em saude, profissionais
de saude, empreendedores e
empresas que desenvolvem solugdes
tecnoldgicas inovadoras aplicadas a
saude. Esta edicdo contou com cerca
de 35.000 visitantes.

Portugal representado
com um stand na The
Next Web Conference
em Amesterdao

A AICEP vai estar presente, pela pri-
meira vez, com um stand institucio-
nal, na The Next Web Conference de
Amesterdao, um dos principais even-
tos de B2B nas areas das tecnologias
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MAKES SEMSE

The Mext Web Conference

Amesterdio
15 @ B5-cho junhe da 202 3

na Europa que ird decorrer nos dias 15
e 16 de junho. A presenca portugue-
sa no evento permite corresponder
ao crescente interesse que 0S ecos-
sistemas de inovacdo e de empreen-
dedorismo portugués e neerlandés
tém revelado em aprofundarem a sua
colaboracao, explorando oportunida-
des de negdcios existentes. Adicional-
mente, a The Next Web Conference
visa aprofundar o potencial existente
no mercado neerlandés para empre-
sas tecnologicas portuguesas de-
monstrar a forte atratividade de Por-
tugal para investimentos nesta area.

Na edicdo de 2022, a The Next Web
Conference contou com cerca de
9.700 participantes oriundos de 97
paises, dos quais 3.480 startups, 480
investidores e 185 empresas com
stand proprio. A audiéncia deste
evento foi composta por empresas e
entidades das areas de IT (19 por cen-
t0), Financial Services (13 por cento) e
Software as a Service (11 por cento),
ao nivel de C-Level (22 por cento),
Mid-Level Manager (19 por cento) e
Specialist/Consultant (19 por cento).


https://www.healthclusterportugal.pt/pt/
https://www.healthclusterportugal.pt/pt/
https://www.spms.min-saude.pt/
https://www.spms.min-saude.pt/
https://www.fraunhofer.pt/
https://healthysmartcities.pt/
https://www.himss.org/event-himss-europe
https://www.himss.org/event-himss-europe
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COSEC

Tabela classificativa de paises

Para efeitos de Seguro de Crédito a exportacao

A Portugalglobal e a COSEC apresentam-lhe uma Tabela Clas-
sificativa de Paises com a graduacdo dos mercados em fungao
do seu risco de crédito, ou seja, consoante a probabilidade de
cumprimento das suas obrigacdes externas, a curto, a médio e
a longo prazos. Existem sete grupos de risco (de 1 a 7), corres-

Grupo 2 ‘ Grupo 3
Singapura* Arabia Saudita Barbados
Taiwan Brunei Botswana

China ¢ Bulgaria

EAU® Crodcia
Gibraltar Depf/ter Austr.
Hong Kong Depf/ter Din.¢
Koweit Depf/ter Esp.¢
Macau Dep/ter EUA®
Malasia Dep/ter Fra.f

Dep/ter N. Z.0
Dep/ter RU"
Filipinas

lIhas Marshall
india
Indonésia
Marrocos ©
Mauricias
México ©
Micronésia
Palau

Peru

Qatar
Roménia
Tailandia
Trind. e Tobago
Uruguai

Fonte: COSEC - Companhia de Seguro de Créditos. S.A.

Grupo 4

Africa do Sul
Bahamas
Colémbia

Costa Rica
Dominicana. Rep.
Guatemala
Panama

Sérvia

Vietname

Grupo 5

Albania
Argélia
Aruba
Azerbaijao
Bangladesh
Brasil ©
Cazaquistao
C. do Marfim
Curacau

Fiji

Guiana
Honduras
Jordania
Macedénia
Paraguai

S. Vic. e Gren.
Santa Lucia
Senegal
Turquia
Uzbequistao

Grupo 6

Angola
Arménia
Bahrein
Benim
Bolivia

Bosnia e Herzegovina

Butao
Cabo Verde
Camardes
Cambodja
Comores
Dominica
Egito
Equador
Eswatini
Gabao
Georgia
Jamaica
Kiribati
Kosovo
Lesoto
Namibia
Nauru
Nepal
Nigéria
Oma
Papua-Nova Guiné
Ruanda
Samoa Oc.
Seicheles
Tanzania
Timor-Leste
Togo
Tuvalu
Uganda
Vanuatu

* Pais pertencente ao grupo 0 da classificagdo risco-pais da OCDE. Nao é aplicavel o sistema de prémios minimos.

® Mercado de diversificacdo de oportunidades

NOTAS

a) Abu Dhabi, Dubai, Fujairah, Ras Al Khaimah, Sharjah, Um Al Quaiwain e Ajma

b) llhas Norfolk

¢) llhas Faroe e Gronelandia

d) Ceuta e Melilha

e) Samoa, Guam, Marianas, llhas Virgens e Porto Rico

Afeganistao
Ant. e Barbuda
Argentina
Belize
Bielorussia
Burkina Faso
Burundi

Cent. Af. Rep.
Chade
Cisjordania / Gaza
Congo

Congo. Rep. Dem.
Coreia do Norte
Cuba

Djibouti

El Salvador
Eritreia

Etiopia

Gambia

Gana

Grenada

Guiné Equatorial
Guiné. Rep. da
Guiné-Bissau
Haiti

Irao

Iraque

lemen

Laos

Libano

Libéria

Libia

Ucrania
Madagéascar

pondendo o grupo 1 a menor probabilidade de incumprimento
e 0 grupo 7 a maior.
As categorias de risco assim definidas sao a base da avaliacdo do
risco pais, da definicdo das condicdes de cobertura e das taxas de
prémio aplicaveis.

Malawi
Maldivas
Mali
Mauritania
Mocambique
Moldavia
Mongolia
Montenegro
Myanmar
Nicaragua
Niger
Paquistao
Quénia
Quirguistao
Russia

S. Crist. e Nevis
S. Tomé e Principe
Salomao
Serra Leoa
Siria

Somélia

Sri Lanka
Sudao
Sudé&o do Sul
Suriname
Tadjiquistao
Tonga
Tunisia
Turquemenis-
tao
Venezuela
Zambia
Zimbabué

f) Guiana Francesa, Guadalupe, Martinica, Reunio, S. Pedro e Miquelon, Polinésia
Francesa, Mayotte, Nova Caledénia, Wallis e Futuna

g) llhas Cook e Tokelau, Ilhas Nive
h) Anguilla, Bermudas, Ilhas Virgens, Cayman, Falkland, Pitcairn, Monserrat, Sta. Hel-

ena, Ascensao, Tristdo da Cunha, Turks e Caicos
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Autor: Svend Hollensen, Marc Oliver
Opresnik e Philip Kotler

Editora: Lidel

Ano: fevereiro de 2023

N° de paginas: 196 pp.

Preco: 17,50€
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A DESNACIONALIZACAO DO DINHEIRO - UMA
FORMA DE TRAVAR A INFLACAO

Este classico de Friedrich Hayek apre-
senta o pensamento e as diversas
propostas do autor em relagdo ao
dinheiro, inflacdo, ciclos econémicos
e desemprego.

Quase 100 anos apds as primei-
ras analises de cariz monetario de
Friedrich Hayek, a obra é um ensaio
aplicavel a atualidade.

Friedrich Hayek foi um economista e
filosofo defensor do liberalismo clas-
sico. As suas obras contribuiram sig-
nificativamente para a Filosofia do Di-
reito, a Economia, a Epistemologia, a
Historia das Ideias, a Historia Econémi-
ca e a Psicologia. Em 1947, fundou a
Mont Pélerim Society juntamente com
outros liberais de forma a disseminar

o liberalismo no cendrio pés-guerra.

SOCIAL MEDIA MARKETING - EXPANDA O SEU

NEGOCIO

Distinguido mundialmente como um
dos melhores livros de marketing e
publicidade, esta obra faz uma des-
cricdo atualizada das redes sociais,
criando uma ponte entre o mundo
académico e empresarial.

O livro combina conceitos teéricos e
aplicacbes praticas, com conteddos
acessiveis para todos os que traba-
lham ou ambicionam trabalhar em
social media marketing.

Svend Hollensen é doutorado e Pro-
fessor Associado de Marketing Inter-
nacional na Universidade do Sul da
Dinamarca (Senderborg). Foi Coor-
denador de Marketing Internacional

numa grande empresa multinacional
dinamarquesa e Gestor de Marketing
Internacional numa empresa produ-
tora de maquinas agricolas.

Marc Oliver Opresnik é professor de
administracdo de empresas, especia-
lista em marketing, na Universidade
de Ciéncias Aplicadas de Lubeck na
Alemanha e Investigador Principal na
Kotler Impact Inc.

Philip Kotler, fundador da Kotler Im-
pact, é consultor e professor emérito
com mais de 80 obras publicadas.
Popularizou a definicdo de marketing
mix e é muitas vezes referido como
“pai do marketing"”.
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Adira e beneficie de uma ferramenta complementar
na identificacdo e recrutamento de talento altamente
especializado, multilingue e com experiéncia internacional.

Promova as suas ofertas de emprego junto de quadros
qualificados e atinja um leque global de talento, incluindo
uma vasta comunidade Portuguesa no estrangeiro que
pretende prosseguir carreira em Portugal.

Visite-nos no LinkedIn.
#InvestinPortugal #Talent

.
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aicep@portugalglobal.pt

portugalglobal.pt

NEW JOB
OPPORTUNITIES
IN PORTUGAL

E a nova plataforma AICEP, que tem por objetivo
juntar as melhores oportunidades ao melhor talento.

# Sh
el
ity

New job opportunities in Portugal .- .-

Portugal Global




